O TURKIYE CUMHURIYET MERKEZ BANKASI:

Reel Kesim Giiven Endeksi (MBRKGE)’ne iliskin Yontemsel Aciklama

Reel Kesimdeki Firmalara Yonelik Egilim Anketlerinin Amaci Nedir?

Birgok iilkede farkli yontemler kullanilarak uygulanan reel kesime yonelik egilim anketlerinin ana
amaci, konjonktiirel gelismelerdeki genel egilimi ortaya ¢ikarmak ve ekonomik karar birimlerine
gerekli olan gelecek beklentilerine iliskin bilgi sunmaktir. Yonelim anketlerinin icerigindeki sorularin
cevaplari icin genelde sirali 6lcek kullanilmaktadir (Ornegin: “daha iyimser, aym, daha kotiimser”
veya “yukari, ayni, asagl”’). Bu da anket sonuclarin1 ekonomik faaliyetlerdeki devresel gelismelere
kars1 oldukca duyarli yapmaktadir. Baska bir deyisle, yonelim anketleri ekonomik faaliyetteki biiyiime
ve daralma donemleri hakkinda dnceden bilgi vermekte, iilkenin icinde bulundugu ekonomik durumu
tanimlamada ve ekonomik faaliyetteki degisimleri tahmin etmekte kullanilmaktadir.

T.C. Merkez Bankasi iktisadi Yonelim Anketi (IYA) de, ekonomide agirligi olan ozel sektor
kuruluglarinin iist diizey yoneticilerinin yakin gecmis ve gelecege yonelik diisiincelerini 6grenmek
amaciyla hazirlanmig olup, iiretim, talep, yatirim, satig, istihdam, kapasite kullanimi ve enflasyon
beklentilerine iliskin sorular icermektedir. I'YA nin genel cerceve olarak cevap secenekleri “daha

iyimser, ayni, daha kotiimser” veya “yukari, ayni, asagt” seklindedir.
Neden Giiven Endeksi?

Iktisadi Yonelim Anketi’ne verilen cevaplardan “iyimser-kotiimser” veya “yukari-asagr” seklinde fark
alinarak her soru icin yayilma (difiizyon) endeksi bulunmaktadir. Ancak, anketin farkli sorularina
verilen yanitlarin birlikte degerlendirilip 6zetlendigi tek bir gostergeye de ulasmak miimkiindiir. Ust
diizey yoneticilerin bugiinkii is durumlarin1 nasil degerlendirdiklerinin ve gelecege iliskin
beklentilerinin bir fonksiyonu olan toplulastirilmis gosterge, giiven endeksi olarak adlandirilmaktadir.
Bu yaklasimla hazirlanan Reel Kesim Giiven Endeksi (MBRKGE), 1YA’nin secilmis bazi sorularma

verilen yanitlardan hesaplanmaistir.
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Giiven Endeksi Nasil Hesaplamir?

Amag, anket verilerinden ekonomik faaliyetin biiyiime ve daralma donemleri hakkinda 6nceden bilgi
edinmek oldugu icin, karsilagtirma yapilacak referans seri olarak ekonomik faaliyete iligkin bir
gosterge olan sanayi iiretim endeksi secilmistir. Sanayi iiretim endeksinin devreleri, T.C. Merkez
Bankasi ile OECD’nin ortak calismasindan elde edilmistir (bakiniz

www.tcmb.gov.tr/yeni/evds/yayin/oncu_gos/oncu_tur.html

Anketten elde edilen “daha iyimser, ayni, daha kotiimser” veya “yukari, ayni, asagi” seklinde olan
cevaplar kodlanmistir. Kodlama iglemi, 1=Yukar1 (iyimser), O=Ayni, -1=Asag (kotiimser) seklindedir.
Sanayi iiretimini olumlu yonde etkileyen sorular i¢cin ayni yonde, olumsuzlar i¢in ters yonde kodlama
yapilmistir. Her bir firma i¢in bu sekilde kodlanmis yanitlarin biitiin firma toplamlari alindiginda ilgili
soru icin yayilma endeksine ulagilmistir. Anket verilerinden hesaplanan yayilma endeksleri devresel
yapt gosterdigi icin, trend bileseninden arindirmaya gerek yoktur. Sorularin dayandigi yayilma
endekslerinde mevsimsellik TRAMO/SEATS (Gomez ve Maravall, 1998) yontemiyle aragtirilmigtir.
Endekse katilacak sorularin se¢iminde sanayi iiretim endeksi devrelerini onciileme performansi, diisiik
oynaklik, capraz korelasyon gibi istatistiksel yontemlerin yanisira ekonomik anlamlilik da dikkate
alimmistir. Avrupa Birligi’ne iiye iilkelerin de uyguladigi gibi, se¢ilen sorularin yayilma endekslerine

esit agirlik verilerek tek endeks haline getirilmistir. Endeks hesaplanirken baz yili alinmamastir.

MBRKGE Nasil Yorumlanir?

Yayilma endeksleri devrelerin biiyiikliikleri hakkinda bilgi vermemektedir. Eger endeksteki artis veya
azalma siireklilik gostermiyorsa bu hareket ekonomik genisleme veya daralma olarak

yorumlanmamalidir. Endeks biiyiikliigiiniin yorumu:

MBRKGE= 100 : Anketin kapsadigi reel kesim temsilcileri tarafindan yapilan degerlendirmelere gore
ekonomik faaliyetlere iliskin istikrarli goriiniim.

MBRKGE > 100 : Anketin kapsadigi reel kesim temsilcilerinin ekonomik faaliyetlere iligkin giiveninin arttigi
(iyimser) goriiniim.

MBRKGE < 100 : Anketin kapsadigi reel kesim temsilcilerinin ekonomik faaliyetlere iligskin giiveninin azaldig

(kotiimser) goriiniim.
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