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Kutu 4.3

Imalat Sanayi Firmalarinin Dis Pazarlara Yonelme Esnekligit

imalat sanayinde faaliyet gdsteren ve hem yurt ici hem de yurt disi piyasalara mal satan firmalar
ic ve dis talep soklarina maruz kalmaktadir. Soklar karsisinda firmalarin yurt ici ve yurt disi
piyasalar arasinda ne derece pazar degistirme esnekligi gosterebildigi, gerek faaliyetlerinin
devami gerekse soklarin etkilerini minimize etmek acisindan énem arz etmektedir. Ornegin, yurt
ici talebe gelen olumsuz bir sok karsisinda firma, satislarini ihracata kaydirabildigi 6lctde zararini
azaltabilir; hatta belirli durumlarda daha fazla satis gerceklestirebilir. Benzer bir yonelim yurt disi
talep daralmasi seklindeki bir sok karsisinda da gorulebilir. S6z konusu soklar mikro diizeyde firma
satislarini, makro diizeyde ise iktisadi faaliyeti etkilemektedir. Bu etkilerin boyutu ise, firmalarin
yurt ici satislari ile ihracatlari arasindaki iliskiye baghdir.

iktisat yazininda firma dizeyinde yurt ici satislar ile ihracat arasindaki iliskiyi aciklamak icin tic
temel yaklasim bulunmaktadir. Bunlardan ilki olan kapasite (veya Uretim) kisitlari yaklasimina
gore yurt ici talepteki artis, kisa donemde Uretime yonelik kisitlar nedeniyle ihracati azaltmaktadir
(Belke ve dig., 2015). Diger taraftan, yurt ici talepteki dists bir miktar Uretim kapasitesini serbest
birakarak ihracata yonelik mallarin Gretimine daha fazla kaynak ayrilmasina olanak tanimaktadir.
Firmanin kapasite kisitlari yoksa yurt ici ve yurt disi piyasalardaki satislarini birbirlerinden
bagimsiz ayarlayabilmektedir. ikinci temel yaklasim, yurt icinde faaliyet gésteren cok uluslu
firmalari ve dogrudan yabanci yatirimlari gdz dnline almaktadir (Wang ve dig., 2014). Bu
yaklasima gore, cok uluslu firmalar veya dogrudan yabanci yatirim girisleri yerel firmalarin
verimliligini artirarak firmalarin satislarini olumlu etkilemektedir (Dogrudan Etki). Bununla birlikte,
cok uluslu firmalarin gelisiyle yurt ici piyasada artan rekabet yerel firmalarin satislarini olumsuz
etkilemektedir (Dolayli Etki). Uclinci temel yaklasim ise, uluslararasi piyasalarda farklilasmis
ihracatgi firmalarin varligini ele almaktadir (McQuoid ve Rubini, 2014). Burada farklilagsmis ifadesi,
firmanin strekli ihracat yapan bir firma olmasi veya sadece belirli donemlerde yurt disina
yonelen, gecici ihracatgl olarak adlandirilabilecek bir firma olmasiyla ilgilidir. Firmanin hangi
grupta yer aldigl firma buyukligd ile marjinal maliyetleri arasindaki iliskiye baghdir. Strekli veya
gecici ihracatcl olmasi ise yurt ici satislari ile ihracati arasindaki iliskiyi etkilemektedir. Bunlarin
yani sira, kiiresel deger zincirlerinin etkinligi, yurt ici ve yurt disi piyasalarda satilan malin cinsi ve
kalitesi, her iki piyasada mal satmanin goreli karliligi, satici ve alici arasindaki sadakat iliskisi gibi
etkenler de yurt ici satislar ve ihracat arasindaki iliskinin belirlenmesinde rol oynamaktadir.

Bu kutuda, Turkiye’de faaliyet gdsteren ve hem yurt ici hem de yurt disi piyasalarda mal satan
imalat sanayi firmalarinin yurt ici satislari ve ihracatlari arasindaki iliski ele alinmaktadir. Temel
amag, yurt ici talebin zayif oldugu donemlerde firmalarin yurt ici satislarini ihracatla ikame edip
edemedigini (veya yurt ici satislardan ihracata gecis esnekligini) sorgulamaktir. Yontem olarak
Salomon ve Shaver (2005) calismasi takip edilirken, s6z konusu calismadan farkli olarak ihracat
tek bir denklem ile modellenmektedir. Asagida temel dinamik tahmin modelleri sunulmaktadir.

exjyy = g + Zi:l Pr(exi_i) + ards; + ar X + p; + @ + 9y (1)
exyy = g + Zi:l Br(exit_i) + ards; + y(DDp_y)ds; + az X + p; + @ + 9y (2)

(1) numarali modelde ex, i firmasinin t yilindaki Ttrk lirasi cinsinden reel ihracatini, ds, s6z konusu
firmanin Turk lirasi cinsinden reel yurt ici satislarini temsil ederken, X, yas, blyuklik, borgluluk,
karllik ve nakit orani gibi firma dizeyinde kontrol degiskenlerini iceren matristir. ihracat ve yurt

1 Bu kutu devam eden Giil (2018) calismasinin ilk bulgularini icermektedir.
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ici satis degiskenleri logaritmik olarak tanimlanmistir. a; parametresinin katsayr tahmini, yurt igi
satislardaki ylizde 1 oraninda degisimin, diger kosullar sabitken, ihracatta neden oldugu ylizde
degisimi gostermektedir. (2) numarali model ilkinden farkli olarak, yurt ici satislar ile yurt ici talep
gostergesinin (DD) carpimindan olusan etkilesim terimini icermektedir. Etkilesim teriminin katsayi
tahmini, yurt ici talep beklenenden zayifken yurt igi satislardaki bir degisimin ihracat tzerine ilave
etkisini gostermektedir. Yurt ici talep gostergesi, yurt ici talep donem ortalamasi veya uzun
dénem egiliminin altindaysa 1, tGzerindeyse O degerini alan bir kukla degiskendir. S6z konusu
gostergenin olusturulmasinda, OECD tarafindan yayimlanan yurt ici talep tahminlerinin yani sira
TUIK tarafindan yayimlanan GSYiH istatistikleri altindaki toplam nihai tiiketim ve hane halki nihai
tUketimi verilerinden yararlanilmaktadir. Tahmin denkleminde bir 6nceki yilin talep kosullarinin
gbz ondnde bulundurulmasinin temel nedeni, firmalarin satislarini yurt ici ve yurt disi piyasalar
arasinda ayarlamasinin zaman almasidir. Veri seti yillik siklikta oldugundan, s6z konusu
ayarlamanin bir yil icinde tamamlanacagi varsayilmaktadir. 2004-2014 dénemine iliskin TCMB
Sektdr Bilancolari istatistiklerinin temel alindigi calismada modeller, olasi icsellik sorunu goz
oninde bulundurularak sistem GMM yontemi ile tahmin edilmistir. S6z konusu dénemde yurt ici
ve yurt disi kaynakli ortak soklar ve firmalara 6zgl degiskenlik g6z dntinde bulundurularak yil ve
firma sabit etkileri kontrol edilmektedir.

Tablo 1: Ozet Bulgular

Model | Model Il Model IlI Model IV

ih 0,395*** 0,409*** 0,398*** 0,452***
Ihracat;—4 (0,046) (0,050) (0,049) (0,040)

L. I -0,262%** -0,220*** -0,210*** -0,081*
Yurtici Satislar;, (0,068) (0,071) (0,071) (0,048)
. -0,070** -0,119%** -0,076*
Yurtici Satislary * (DDy_1) (0,035) (0,042) (0,041)

-0,007* -0,007* -0,007* -0,011**

Kaldirag Orany;, (0,004) (0,004) (0,004) (0,005)
0,012%** 0,011*** 0,011*** 0,006
Karllik Orant;, (0,004) (0,004) (0,004) (0,005)

Nakit O 0,008*** 0,008*** 0,008*** 0,009***
akit Orant (0,002) (0,002) (0,002) (0,002)
i 0,016* 0,014 0,014 0,004
FirmaYast; (0,009) (0,010) (0,010) (0,010)

i e e 0,817*** 0,780*** 0,795*** 0,619***
Firma Buyuklugt;, (0,088) (0,095) (0,094) (0,057)
Firma Sayist 5947 5947 5947 5947
Gozlem Sayist 24167 24167 24167 24167

Not: Kaldirag orani, kisa ve uzun vadeli yiktmltltklerin toplam ytkdmliltklere oranidir. Karlilik orani, toplam varliklar icinde net karin
orani olarak tanimlanmaktadir. Nakit orani, nakit ve nakde gevrilebilir varliklarin kisa vadeli yukamltliklere oranini gstermektedir.

Firma yasl, 0-50 yas arasl igin 5 yillik donemleri kapsayan kategorik bir degisken iken, firma buyUkltgu, ¢alisan sayisinin logaritmasidir.
Modeller, arag degiskenlerin gegerliligi ve ardisik baginti testlerini gegmektedir. Parantez icindeki degerler, degisen varyansa direncli
standart hatalardir. Katsayr anlamlilik dereceleri * p< 0,10, ** p<0,05, *** p<0,01 olarak sunulmaktadir.

Tablo 1’de galismanin bulgulari 6zet olarak sunulmaktadir. (1) numarali denklemin tahminleri ilk
sttunda yer almaktadir. Diger Ug¢ stUtunda ise, sonuclarin saglamhgini ortaya koymak amaciyla tg¢
farkli yurt ici talep gostergesi kullanilarak tahmin edilen (2) numarali denklemden elde edilen
bulgular sunulmaktadir. S6z konusu bulgular Ug temel baslikta ele alinabilir. Birinci bulgu,
firmalarin yurt ici ve yurt disi satislari arasinda ikame iliskisi olduguna isaret etmektedir. Yani,
firmalar yurt ici satislarindaki bir dists karsisinda ihracatlarini artirirken, yurt ici satislarindaki
artis karsisinda ihracatlarini azaltmaktadir. Blyuklik olarak ele alindiginda, bir firmanin yurt ici
satislarinda ytzde 10 oranindaki diisUs, diger kosullar sabitken, firmanin ihracatini ortalama
olarak ylzde 2,6 oraninda artirmaktadir. Yurt ici ve yurt disi pazarlar arasindaki ikame iliskisini
gosteren bu bulgu, 6zellikle Avrupa dlkeleriicin yapilan ¢alismalarin bulgulariyla uyumlu olup,
kapasite kisitlari yaklasimi ile aciklanabilir.
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ikinci temel bulgu, yurt ici satislar ve ihracat arasindaki ikame iliskisinin alt sektorler bazinda ve
firma 6zelliklerine gore farkhlastigidir. ikame esnekliginin, ihracat odakl ¢alisan, diisiik borclu ve
genc firmalarda i¢ pazar odakli calisan, ylksek bor¢lu ve yasli firmalara kiyasla daha ytksek
oldugu tahmin edilmektedir. Firma &zelliklerine gore degiskenligin arkasinda yatan muhtemel
nedenler firmalarin Uretim teknolojileri (emek veya sermaye yogun), mallarini genel olarak ihrag
ettikleri Ulkeler, yurt disi pazarlarda sattiklari mallara yonelik rekabetin derecesi, mallarinin ithal
girdi bagimhhgi ve yurt disi piyasalardaki fiyat gelismeleri olarak siralanabilir.

Uciinci bulgu, yurt ici talebin ortalamanin altinda oldugu dénemler sonrasinda yurt ici satislar ve
ihracat iliskisinin daha glcli oldugudur. Bu sonug Turkiye’de faaliyet gdsteren, hem ihracat yapan
hem de yurt ici piyasalarda trlnlerini satan imalat sanayi firmalarinin zayif yurt igi talep kosullari
karsisinda yurt ici piyasalardan yurt disi piyasalara gegcme (veya satislarini piyasalar arasinda
ayarlama) noktasinda esnek olduklarini géstermektedir. Bu mekanizma dongl karsiti calistigi igin,
yurt ici iktisadi faaliyetin talep kaynakl olarak zayif oldugu donemlerde iktisadi faaliyeti ihracat
Uzerinden desteklemektedir. Diger taraftan, s6z konusu bulgu yurt igi talebin ortalamanin
Uzerinde oldugu donemlerde firmalarin yurt ici piyasalara yonelecegi seklinde yorumlanabilir. Bu
durumda, iktisadi faaliyetteki yiksek performans dis ticaret dengesini hem ithalati uyararak hem
de firmalarin yurt disi ve yurt ici piyasalar arasindaki tercihlerini yurt ici piyasalar lehine
kullanmalari yoluyla olumsuz etkileyecektir. ihracatci firmalarin imalat sanayinde verimlilik
acisindan onci firmalar olduklari goz 6niine alindiginda (Demirhan, 2018), yiksek blylime
dénemlerinde ihracattan vazgecme egiliminin uzun dénemli yatirimlari ve potansiyel blylimenin
seviyesini olumsuz etkilemesi beklenebilir.

Sonug olarak, imalat sanayi firmalarinin yurt igi satislari ile ihracatlari arasinda ikame iliskisi
bulunmaktadir. Baska bir ifadeyle, firmalar yurt ici satislarindaki diists karsisinda dis pazarlara
yonelme esnekligine sahiptir. S6z konusu esneklik, yurt ici talebin zayif seyrettigi yillari takip eden
yillarda daha yUksektir. Firma dizeyinde ikame esnekliginin olmasi, dongi karsiti 6zelliginden
dolayi, yurt ici iktisadi faaliyetteki bir zayiflamaya karsi ekonomiyi dis talep kanaliyla
desteklemektedir. Bu cercevede, yilin ikinci yarisinda iktisadi faaliyette gozlenen yavaslamanin,
onuimizdeki donemde firmalarin ihracata yonelisini s6z konusu kanal tizerinden hizlandirmasi
beklenmektedir. Yurt disi talep kosullarindaki olumlu goérintm ile birlikte degerlendirildiginde,
2019 yilinda net ihracatin blylimeye katki vermeye devam edecegi dngorilmektedir.
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