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Ozet

Bu calismada, Tirk firmalari arasindaki ihracat rekabeti, 2006-2016 dénemine ait firma, triin ve Ulke
seviyesindeki mikro veriler kullanilarak analiz edilmektedir. ihracatin duragan seyrettigi 2011-2016 arasi
donemde ihracatci firma sayisi artarken firma basina ihracat azalmistir. Bu donemde firma basina
ihracatin ve pazar basina ihracatin 6zellikle Avrupa disindaki Glkelerde azaldigi, buna karsin bu tlkelerde
drin-dlke grubu olarak tanimlanan pazar sayisinin belirgin bir sekilde yUkseldigi saptanmistir. Bu
bulgularla uyumlu olarak, Grin ve Glke kirlliminda hesaplanan rekabetgilik endeksleri Tirk firmalari arasi
rekabet artisinin Avrupa pazarinda sinirli, Avrupa disi pazarlarda ise yiiksek oldugunu gdstermektedir. Ulke
bazinda yapilan regresyon analizleri de Tlrk firmalari arasi rekabetin distk gelir grubu Glkelerde yaygin
oldugunu teyit etmekte ve bunun da pazara girebilmenin gérece kolay olmasindan kaynaklandigini
gostermektedir.

Abstract

This study examines the export competition among Turkish firms using firm-product level export data for
the period 2006-2016. The number of exporters increased while exports per firm decreased during the
period of 2011-2016, in which the total export was stagnant. According to the market concentration
indices (HHI) calculated at product and country breakdown, the increase in competition among Turkish
firms is limited in the European market but higher in non-European markets. Regression analyses
conducted at country-product level confirm that the competition among Turkish firms increased in low-
income countries and this is due to the relatively easy access to the market.

Ekonomi Notlari, TCMB binyesinde Turkiye ekonomisi ve para politikasi Gizerine yapilan galismalarin sonuglarini kamuoyuyla paylasmak
ve ekonomik gelismelere dair tartismalara zamanli bir katkida bulunmak amaciyla hazirlanan bir yayindir. Burada sunulan gorusler
tamamiyla yazarlara aittir ve dogrudan TCMB’nin ya da galisanlarinin géruslerini temsil etmeyebilir. Metnin tamaminin baska bir yerde
yayimlanabilmesi icin TCMB’den yazili izin alinmasi gerekmektedir.
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Girig

Dis ticaret yazini ihracat artislarinin énemli bir kisminin mevcut pazarlarda gerceklesen ihracat
artislarindan ziyade ihracatgi firmalarin yeni pazarlara agilmalari sonucu oldugunu ortaya koymaktadir
(Schmeiser et al., 2012). Toplam ihracati artirmasinin yaninda firmalarin yeni tlke pazarlarina veya daha
Ozelde yeni Urln-Ulke pazarlarina ihracat yaparak ihracat cesitlendirmesi yapmasi Ulkelerin Grin bazl veya
Ulke bazh dis ticaret soklarina maruz kalma olasiligini azaltmaktadir. Ancak dis ticaret yazini ihracata
baslama kararlarinin en 6nemli belirleyicilerinden birinin giris maliyetleri oldugunu ve ancak belirli bir
verimlilik seviyesinin Uzerindeki firmalarin ihracat pazarina girebilecegini gdstermektedir (Melitz, 2003).
Ayni zamanda bu giris maliyetlerinin pazarlar arasinda farklilastigi ve her bir pazar icin gerekli esik degerin
degistigi gosterilmistir (Chaney, 2008; Moxnes, 2010). Dolayisiyla yeni ihracat pazarlarina girebilmek trin-
Ulke grubuna bagli olarak degisen sabit giris maliyetlerine katlanmayi gerekli kilmaktadir.

Tlrkiye’de ihracatin gorece duragan seyrettigi dénemlerde Turk firmalarinin dis ticaret davraniglarini
anlamak mikro dis ticaret verilerinin analizi ile mimkindir. ihracatin kiiresel talep veya (ilke kosullarindan
dolayi duraganlastigi donemlerde firmalar dis ticaret alaninda birkac tlrlU reaksiyon gosterebilirler.
Firmalar oncelikle geleneksel olarak ihracat yaptiklari Grin-ilke gruplarinda ihracatlarini korumaya ve
mimkunse artirmaya galisabilirler. Fakat o Grtin-tlke grubundaki talebin duraganlasmasi bunu
zorlastiracaktir. ikincisi, firmalar henlz girmedikleri ancak Tirkiye’nin geleneksel olarak ihracat yaptig
Urin-Ulke pazarlarina ihracat yapmaya baslayarak daha genis bir yelpazede satis yapmaya calisacaklardir.
Uciinciist, firmalar daha énce Tiirk firmalarinin ihracat yapmadigi Griin-tlke gruplarinda ihracat yapmaya
baslayabilirler. Bu yontemlerden ikincisi belirli bir Grin-tlke grubunda Turk firmalari arasindaki rekabeti
artirmaktadir ve o Urtn-Ulke grubuna yeni giren firmalarin sabit maliyetlere katlanmasini
gerektirmektedirt. Uclinci secenek olan Tirkiye icin tamamen yeni Griin-tlke grubunda ihracata baslamak
Turk firmalari arasinda ilave bir rekabet getirmemekte ancak coklukla daha fazla sabit maliyet
gerektirmektedir. Bu baglamda dnemli noktalardan biri sabit maliyetlerin dizenlemeler, Grlin standartlari,
kilttrel ve cografi uzakhklar gibi sebeplerle llkeler arasinda degisiklik gdstermesidir. Dolayisiyla, yeni
Urun-ulke pazarlarinda ihracata baslamanin yayginliginin Glkeler arasinda farklilasmasi beklenir.

Bu calismada, Tirk firmalari arasindaki ihracat rekabeti, Sanayi ve Teknoloji Bakanhgi Girisimci Bilgi
Sistemi’nde (GBS) bulunan 2006-2016 dénemine ait firma, Urln ve Ulke seviyesindeki mikro dis ticaret
verileri kullanilarak analiz edilmektedir. GBS’de yer alan firma bilanco verileri, Harmonize Sistem (HS) 6
basamak Urlin-Ulke seviyesindeki ihracat verileri ve Sosyal Glvenlik Sistemine kayith ¢alisan verileri firma
dizeyinde eslestirilmistir. 2006-2016 dénemi icin ortalama 55.155 firma tarafindan 247 Ulkeye, 4.773
farkli Griin grubunda yapilan ihracat analize dahil edilmistir.

Cahsmanin ilk kisminda ihracatin duragan seyrettigi 2011-2016 arasi donemde ihracatci firma sayisi
artarken firma basina ihracatin yizde 23 azaldigi2, ancak bu azalisin Avrupa pazarinda sinirli oldugu
saptanmistir.3 Ayrica Urin-Ulke grubu olarak tanimlanan pazar sayisinin Avrupa bolgesinde 6nemli bir
degisim gostermedigi, Avrupa disi pazarda ise yaklasik yliizde 65 oraninda arttigi hesaplanmistir. Buna
bagli olarak pazar basina ihracat miktarinin Avrupa disi pazarlarda belirgin bir sekilde azaldigl
gorlilmektedir. Bu bulgular 6zellikle Avrupa disi pazarlarda Turk firmalari arasindaki ihracat rekabetinin
2011-2016 yillari arasinda arttigini ima etmektedir. Bu bulguyu daha detayli test etmek izere ¢alismanin
ikinci kisminda Urtin-tlke grubu bazinda rekabetcilik endeksleri hesaplanmistir. Uriin ve iilke kiriminda

1 Burada ve calismanin sonraki kisimlarinda rekabet kelimesi ile Tirk firmalarinin ilgili Griin-Glke pazarindaki Tirkiye'nin toplam ihracati sabitken birbirleri
arasindaki pazar payi rekabeti kastedilmektedir.

22012 ve 2016 yillarinda ihracat yapmis olan firmalarin agirlikli ortalama ihracati yiizde 6,77, medyan firmanin ihracati ise yiizde 22,16 oraninda
azalmstir.

3 Avrupa tlkeleri Aimanya, Andorra, Arnavutluk, Avusturya, Belarus, Belgika, Birlesik Krallik, Bosna-Hersek, Bulgaristan, Cebelitarik, Cekya, Danimarka,
Estonya, Faroe Adalari, Finlandiya, Fransa, Hirvatistan, Hollanda, irlanda, ispanya, isveg, isvicre, italya, izlanda, Karadag, Kosova, Letonya, Liechtenstein,
Litvanya, Liksemburg, Macaristan, Malta, Moldova, Norveg, Polonya, Portekiz, Romanya, Rusya Federasyonu, San Marino, Sirbistan, Slovakya, Slovenya,
Ukrayna, Vatikan ve Yunanistan’i kapsamaktadir.
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hesaplanan rekabetcilik endekslerine gore Turk firmalari arasi rekabet artisinin Avrupa pazarinda sinirli,
Avrupa disi pazarlarda ise yiksek oldugu gériilmektedir. Ulke bazinda yapilan regresyon analizleri de Tiirk
firmalari arasi rekabetin dtsUk gelir grubu Ulkelerde yaygin oldugunu teyit etmektedir. Avrupa disi
llkelerde ve gorece duslk gelirli Glkelerde hem mevcut pazarlara hem de yeni pazarlara girebilmenin
daha yaygin olmasinin ihracata giris icin gerekli sabit maliyetlerin bu Ulkelerde daha disik olmasindan
kaynaklandigi distnilmektedir.

ihracatci Firma Sayisi Ve Firma Basina ihracat

Turk firmalari arasinda ihracat rekabetinin detayli analizine gecilmeden 6nce bu bélimde dncelikle toplam
ihracat ile toplam ihracat yapan firma seviyeleri karsilastiriimistir. GBS'de yer alan firma dUzeyindeki idari
kayitlara gére Tirkiye’nin ihracati 2006-2016 déneminde toplamda yUzde 66 yUkselerek 2016 yilinda
142,5 milyar ABD Dolarina ulasmistir (Grafik 1). Ayni dénemde ihracat yapan firma sayisi ise ylizde 55
artarak 2016 yilinda 67.259’a ylkselmistir. Bdylece toplam ihracat ile ihracat yapan firma sayisi 10 yillik
donemde benzer bir artis gdstermistir. Daha detayl bakildiginda 2006-2012 yillari arasinda toplam
ihracatin ihracatgi firma sayisindan daha hizli yikseldigi, sonrasi donemde ise toplam ihracattaki artisin
ihracatgl firma sayisindaki artisin gerisinde kaldig gorilmektedir (Grafik 1A). Firma basina ortalama
ihracat da buna bagli olarak son yillarda diismustir (Grafik 1B). ihracat yapilan Grin-tlke kiriminin daha
istikrarli oldugu Avrupa pazarina 6zel olarak bakildiginda ise ihracat egilimindeki degisikligin daha sinirli
oldugu ve firma basina ihracatin daha az geriledigi gérilmektedir (Grafik 2A ve 2B).

Grafik 1A: Toplam ihracat Degeri ve ihracatgi Firma Sayisi Grafik 1B: Firma Basina ihracat
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Grafik 2A: Avrupa Ulkelerine Toplam ihracat Degeri ve Grafik 2B: Avrupa’ya ihracatta Firma Basina ihracat
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Avrupa ve Avrupa disinda kalan Ulkelere yapilan ihracat ve ihracat yapan firma sayilarindaki egilim
farklliklari nedeniyle Tirk firmalarinin ihracat pazarlarindaki rekabeti bu iki grup icin ayri ayri analiz
edilmistir. 2011 yilindan 2016 yilina toplam ihracatta belirgin bir artis olmazken gerek Avrupa gerekse de
Avrupa harici pazarlarda ihracatgl firma sayisinda ciddi bir artis gdzlenmesi, Tirk firmalar arasindaki
rekabetin (birbirleri aleyhine) nasil etkilendigi sorusunu akla getirmektedir. 6 basamakli HS kodu
seviyesinde her bir tGrtn ve Ulke kirlhmi bir ihracat pazari olarak kabul edilirse ihracatgl firma sayisindaki
artisin bir kismi ihracat yapilan Glke ve Urin yelpazesindeki genislemeden kaynaklaniyor olabilir. Bu
durumda yeni gelen firmalarin farkli Grin-tlke gruplarinda ihracat yapmalari firma sayisini artirsa da Tark
firmalari arasinda mevcut Urtn-Ulke pazarlarinda rekabet olusturmayabilir. Yeni pazarlardan dogabilecek
bu etkiyi kontrol edebilmek amaciyla asagidaki bélimde yeni pazarlarin toplam ihracattaki payi
ayristiriimistir.

Uriin Ve Pazar Yelpazesindeki Degisim

Grafik 3A ve 3B’de sirasiyla Avrupa ve Avrupa disinda bir yil icinde ihracat yapilan pazar (Urln-tlke kirtlimi)
sayisl ile strekli pazarlara (2006-2016 déneminde her yil ihracat yapilmis olan Grin-Glke kirilimlari) ve
degisken pazarlara (her yil ihracat yapilmayan Grin-tlke kirilimlari) yapilan ihracatin zaman icinde degisimi
gosterilmektedir. Avrupa Ulkeleri ile Avrupa disinda kalan Glkeler grubu karsilastirildiginda pazar
genislemesi bakimindan 6nemli farkliliklar bulunmaktadir. 2006-2016 déneminde pazar sayisi Avrupa
tlkeleri grubunda sinirli miktarda artarken, diger Ulkeler grubunda yaklasik yizde 65 oraninda artmistir.
Benzer sekilde yeni Uriin-tlke pazarlarina yapilan ihracatin payi Avrupa Ulkelerinde sinirli olurken, diger
llkeler grubunda yeni pazarlara yapilan ihracat énemli bir paya sahiptir.

Grafik 3A: Avrupa’daki Strekli ve Degisken Pazarlara Grafik 3B: Avrupa Digindaki Stirekli ve Degisken Pazarlara
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baslamak Gzere her yil ihracat yapilmis olan trin-dlke kirihmlari baslamak Gzere her yil ihracat yapilmis olan trin-tlke kirihmlar
surekli, bazi yillarda ihracat yapilan trtn-tlke kiriimlari ise degisken strekli, bazi yillarda ihracat yapilan trtin-tlke kirihmlari ise degisken
pazarlar olarak tasnif edilmistir. pazarlar olarak tasnif edilmistir.

Yeni acilan Grln-tlke pazarlarindan kaynakli ihracatin etkisini arindirmak amaciyla Grafik 4A ve 4B’de
yalnizca 2006-2016 doneminde her yil ihracat yapilmis olan Grilin-tlke gruplari (strekli pazarlar) icin kirlhm
basina ortalama ihracat degeri (toplam ihracat/pazar sayisi) ve ortalama firma sayisinin (toplam ihracatgi
firma sayisi/ pazar sayisi) zaman iginde degisimi gosterilmistir. Her iki Glke grubunda da kirihm basina
firma sayisi zaman icinde dizenli bir sekilde artarken, ortalama ihracatin ozellikle 2011 yili sonrasinda
duraganlastigl gorilmektedir. Avrupa Ulkelerinde 2011 yilinda kirilm basina ihracat 2 milyon ABD Dolari
iken 2016 yilinda 1,9 milyon seviyesine gerilemis, ihracatci sayisi ise 0,95'ten 1,13’e cikmistir (Grafik 4A).
Avrupa disindaki Glkeler grubunda da pazar basina ihracatta belirgin bir degisim olmazken, pazar basina
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firma sayisi 0,9’dan 1,2'ye yikselmistir (Grafik 4B). Toplam ihracatin hemen hemen ayni oldugu 2011 ve
2016 yillari arasinda pazar basina ihracat degismezken ihracat yapan firma sayisinin artmasi dig ticarette
Turk firmalar arasinda bir rekabet artisina isaret etmektedir. Avrupa Ulkeleri grubunda diger Glkeler
grubuna gére hem pazar sayisinin hem de ihracat yapan firma sayisinin daha sinirli artmasi, ihracat yapan
firma ve ihracati yapilan Grln kalitesinin pazar 6zellikleri ile degistigini savunan calismalar ile uyumludur
(Manova, and Zhang, 2009).

Grafik 4A: Uriin-Ulke Kinliminda Ortalama ihracat ve Grafik 4B: Uriin-Ulke Kinliminda Ortalama ihracat ve
Firma Sayisi (Avrupa Ulkeleri) Firma Sayisi (Diger Ulkeler)
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Rekabet Gdstergeleri

Firmalar arasi rekabeti 6lcen ve yazinda yaygin olarak kullanilan gostergelerden birisi Herfindahl-
Hirschman Endeksi (HHI)'dir. Bir piyasadaki firmalarin pazar paylarinin karelerinin toplamina esit olan bu
endeks O ile 1 arasinda deger almakta, 1’e yaklastikca piyasada tekellesmenin arttigina, 0’a yaklastikca
tam rekabete yaklasildigina isaret etmektedir. Turk firmalarinin birbirleri arasindaki rekabet bu endeks
yardimiyla élcilmustiir. Oncelikle her bir Griin-tlke kirilimi ayri bir ihracat pazari olarak degerlendirilmis ve
bu kirllimlar seviyesinde HHI endeksi hesaplanmistir.

Ngc 5
HHIgc = Z Sigc (1)

i=1
Burada g, HS 6 basamakli Grtnd; c,llkeyi; n, Grin-alke kiriimindaki firma sayisini; i ise firmayi ima
etmektedir. s;4. ise firma i'nin, g Urind ve c lkesi pazarindaki Tirk firmalari arasindaki ihracat payini
gostermektedir.

Hesaplanan Urin-tlke kirllimindaki HHI degerleri, ihracat paylarina gore agirliklandirilarak ISIC 2 basamakli
ana sektorler seviyesinde toplulastirilmis ve sektdr bazinda zaman serileri olusturulmustur.

mj

HHI = Y wg HHI . (2)

g=1,c=1

Burada HHI; sektor jigin agirlikli HHI endeksini, m; sektdr j’deki pazar sayisini, wg, g Grind ve c Glkesi
pazarinin j sektord icindeki ihracat payini, HHI, ise g Grinl-c Ulkesi pazarindaki HHI'1 ifade etmektedir.

Daha sonra rekabetcilik gostergesi HHI endeksinin tersi ile ifade edilmis ve bu degerdeki bir ylkselis ilgili
sektorde rekabet artisi olarak yorumlanmistir. Grafik 5A ve 5B’de, toplam ihracatin degisim gostermedigi
2011 ve 2016 yillari arasinda, baslica ihracat sektdrlerinde toplam ihracat ve rekabetin nasil hareket ettigi
llke gruplari itibariyla gdsterilmistir. Bu grafigin yorumlanmasinda, rekabetcilik endeksindeki bir artisin
Turk firmalari arasinda birbirleri aleyhine ihracat seviyesini artirma olarak yorumlanabilmesi icin ilgili
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pazardaki toplam ihracat degerindeki degisimin de gdz 6niinde bulundurulmasi gerekmektedir. Soyle ki,
eger bir pazarda toplam ihracattaki artis pazara giren yeni firmalar araciligiyla gerceklesiyorsa,
formulasyon geregi o pazar icin rekabetcilik degeri artacaktir. Ancak bu durum, s6z konusu pazardaki
mevcut firmalarin ihracat degerleri bakimindan aleyhe bir sonu¢ dogurmamaktadir.

Grafikleri inceledigimizde hem toplam ihracatin hem de rekabetcilik endeksinin 2011 ve 2016 yillari
arasinda Ulke gruplari ve alt sektorler itibariyla heterojen bir degisim gosterdigi gérilmektedir. Emek
yogun sektorlerde Avrupa’ya ihracat diserken, diger Ulkeler grubunda artmis; sermaye yogun sektorlerde
ise Avrupa’ya ihracat diger Ulkelere yapilan ihracata gére daha iyi bir performans gostermistir.

Avrupa pazarinda gida, giyim ve ana metal sanayi sektorlerinde rekabetcilik endeksi net olarak artmis
buna karsin ihracat diismas, dolayisiyla Tlrk firmalari arasinda rekabet birbirleri aleyhine net olarak
artmistir. Diger metal olmayan mineral Grlnler ve elektrikli techizat imalati sektorlerinde ise rekabetcilik
endeksi sabit kalmakla birlikte ihracat dismus olup yine net olarak Turk firmalar arasinda rekabet
artmistir. Geri kalan sektorlerde ise Tirk firmalari arasinda rekabetin arttigini gésteren bir degisim
gorilmemektedir. Sektorlerin ihracat paylarina gére agirliklandirildiginda ortalama rekabet ayni dénemde
Avrupa pazarinda ylzde 0,9 ile sinirli artmistir.

Avrupa disi Ulkeler grubunda ise 2011 ve 2016 yillari arasinda tim sektdrlerde rekabetcilik endeksi artis
gbstermis ancak gida, tekstil ve giyim sektorlerinde rekabet artisi ihracat artisiyla birlikte geldigi icin bu Uc¢
sektor icin net rekabet artisindan s6z etmek mimkin gézikmemektedir. Ancak geri kalan tim sektorlerde
net olarak Turk firmalari arasi rekabet artis gdstermistir. Sektorlerin ihracat paylarina gore
agirhklandirilmis ortalama rekabet ise ylzde 5,4 oraninda artmistir.

Grafik 5A: Avrupa Ulkeleri, 2011-2016 Yillar1 Arasinda Grafik 5B: Avrupa Disindaki Ulkeler, 2011-2016 Yillari
ihracat ve Rekabet Gostergesindeki Degisim Arasinda ihracat ve Rekabet Géstergesindeki Degisim
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Kaynak: GBS verilerinden yazarlarin hesaplamalari. Burada rekabet Kaynak: GBS verilerinden yazarlarin hesaplamalari. Burada rekabet
gostergesi HH Endeksinin tersini ifade etmektedir. Yalnizca, 2006- gostergesi HH Endeksinin tersini ifade etmektedir. Yalnizca, 2006-
2016 donemi boyunca her yil ihracat yapiimis olan trin-tlke 2016 donemi boyunca her yil ihracat yapilmis olan trin-tlke
gruplarindaki ihracati kapsamaktadir. gruplarindaki ihracati kapsamaktadir.

Ulke Bazinda Rekabet Farkliliklarinin Belirleyicileri

Bir dnceki bolimde yapilan betimsel analiz, Tirk firmalari arasinda rekabet artisi bakimindan Avrupa ve
Avrupa disi pazarlar bazinda dnemli farkliliklar oldugunu ortaya koymustur. Bu bdlimde ise rekabet
degisimi farkhhklarinin, birim Glkeler bazinda da gecerli olup olmadigi Glke kisi basi gelir seviyesiyle kontrol
edilerek asagidaki esitlik yardimi ile ekonometrik olarak test edilmistir.
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AHHI,. = o+ BLn_GDP, + &, + ¢ (3)

Burada bagimli degisken AHHI,, g uriind (6 basamakli) ve c Ulkesi pazarindaki HHI endeksindeki 2006-
2016 yillari arasi degisimi; Ln_GDPF, c ulkesinin 2006 yilindaki kigi bagi milli gelirinin logaritmasini ve &,
Urln sabit etkilerini ifade etmektedir. Tablo 1’de regresyon sonuclari gosterilmistir. Stitun 1’de tim
gbzlem, sttun 2’de ise Uriin-Ulke pazarinda en az iki ve tzerinde firmanin ihracat yaptigi Grin-tlke
kirtlimlari regresyona dahil edilmistir. Her iki drneklem icin kisi basi milli gelir - rekabet endeksi degisimi
arasindaki iliski pozitif ve istatistiki olarak anlamhdir. iliskinin pozitif olmasi daha énceki tespitlerle uyumlu
olarak Turk firmalari arasindaki rekabetin daha cok kisi basina gelirin disik oldugu pazarlarda s6z konusu
oldugunu teyit etmektedir.

Tablo 1: Kisi Basi Milli Gelir Rekabet Endeksi iliskisi
Regresyon Sonuglar

Bagimli Degisken: AHHI

Bagimsiz Degisken (2) (2)

Ln Kisi Basi Milli Gelir 0,0305*** 0,0341***
(0,002) (0,002)

Uriin Sabit Etkiler Evet Evet

GoOzlem Sayisi 66.643 63.034

R? 0,134 0,127

Pazar Ulke milli geliri ile Tlrk firmalar arasindaki rekabet artisi arasinda tespit edilen negatif iliskinin
nedenini daha iyi anlamak icin Tablo 2’de Avrupa ve Avrupa disi Ulkelere ihracat yapan firmalarin
dzellikleri incelenmistir. Uriinler arasi kalite ve tercih farkliliklarinin yogun olmasi nedeniyle giyim
esyalarinin imalati ile mobilya imalati sektérlerine odaklaniimistir. Tabloda, ilgili Glke grubuna ihracat
yapan firmalarin ihracat paylariyla agirliklandiriimis ortalama calisan blyukligu, kar marjlari ile toplam
faktor verimlilikleri gdsterilmistir. Buna gore, Avrupa pazarina ihracat yapan firmalarin énemli oranda
daha blyuk, daha karl ve daha verimli olduklari gérilmektedir.

Tablo 2: Ulke Gruplari Bazinda Ihracatgi Firmalarin Ozellikleri

Giyim Esyalari imalati Sektéri Mobilya imalati Sektéri
Avrupa Disi Ulkeler ~ Avrupa Ulkeleri Avrupa Dist Ulkeler  Avrupa Ulkeleri
Ortalama Calisan Sayisi 28 48 39 120

Ortalama Kar Marji 1,50% 2,30% 2% 2,7%

Ortalama Toplam Faktor
Verimliligi (In TFP)*

Not: Tabloda Avrupa ve Avrupa disi Glkelere ihracat yapan firmalarin ortalama 6zellikleri mukayese edilmektedir. Ortalama ¢alisan
sayisi firmalarin kayitli calisanlarininin yil ortalamasini, ortalama kar marji faaliyet karinin net satiglara oranini, toplam faktor verimliligi
ise katma deger bazli olarak regresyon analizi ile Uretilmis verimlilik gostergesinin dogal logaritmasini ima etmektedir. Ortalama
degerler firmalarin ihracat paylariyla agirliklandiriimis ortalamalardir.

3,94 4,33 3,66 3,97

4 Toplam faktér verimliligi CompNet modiilleri yardimiyla regresyon analizi yoluyla tahmin edilmistir. Wooldridge (2009) yaklasimi takip edilerek
oncelikle 2 basamakli her bir NACE Revizyon 2 sektori icin asagidaki esitlik kullanilarak firma seviyesinde sermaye (k) ve isglcu (I) degiskenlerinin
katsayilari GMM yontemiyle tahmin edilmistir.

Tva; = 0%k + 0y + Wiy + v, + &y
Burada bagimli degisken reel katma degerin logaritmasini, k;.ve l;; firma i’nin t zamanindaki sermaye ve isglicintin logaritmalarini, W;,_ ise firma i'nin
t-1 zamanindaki sermaye ve isglicti degerlerinin 3. dereceye polinomlarinin yer aldigi bagimsiz degiskenler vektorind, y, ise zaman sabit etkileri ifade
etmektedir. t zamanindaki isglici miktari igin t-1’deki isglict sayisi enstriman olarak kullanilmistir. Bu regresyondan elde edilen katsayilar tretim
fonksiyonunda yerine konularak toplam faktor verimliligi (T FP;;) elde edilmistir:

TFP,, = rva;, — 0%k;, — 61,
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Melitz (2003) bir firmanin ihracatci olabilmesi icin belirli bir verimlilik seviyesine (Ulke icinde faaliyetini
devam ettirmesi icin gerekli verimlilik seviyesinden daha ylksek ) ulasmasi gerektigini teorik olarak
gostermektedir. Melitz (2003) modelinde her bir firmanin sadece bir trin (variety) Urettigi ve ihracat
pazarlari arasinda ihracat maliyetinin sabit oldugu varsayilmaktadir. Gergekte ise bir firma birden fazla
Urin Uretebilmekte ve ayni GrinUn ihracat pazarlari itibariyla ihrag maliyetleri (kalite standartlari, uzaklik,
farkli tarifeler vb) farklilasabilmektedir. Dolayisiyla, bir firmanin verimlilik seviyesi ayni Grina A Ulkesine
satmak icin yeterli olurken B lkesi icin yeterli olmayabilmektedir. Bu iliskiyi test etmek amaciyla Grin
farklilastirmasinin en yogun oldugu ve Tirk ihracati icinde dnemli bir payi olan giyim esyalarinin imalati
sektori icin asagidaki esitlik yardimiyla basit bir regresyon analizi yapiimistir.

Ln_TFP, = o+ BLn_GDP, + &, (4)

Burada bagimli degisken Ln_TFP, , c tlkesine ihracat yapan Turk firmalarin ihracat paylarina gore
agirliklandirilmig ortalama toplam faktor verimliliginin logaritmasini; bagimsiz degisken Ln_GDP. ise ¢
Ulkesinin kisi basina milli gelirinin logaritmasini ifade etmektedir. Grafik 6’da bu regresyondan elde edilen
katsayi ile korelasyon iliskisi gdsterilmistir. Buna gore pazar Glkenin kisi basi gelir seviyesi ile o llkeye
ihracat yapan firmalarin ortalama verimlilik dizeyleri arasinda istatistiki olarak anlamli ve pozitif bir iliski
bulunmaktadir. Diger bir ifadeyle gelismis Ulke pazarlarina girebilmek dastk gelirli Glkelere gére oldukca
zordur ve daha yiksek bir verimlilik dizeyine ulasmayi gerektirmektedir. Ayni analiz diger alt sektdrler igin
tekrarlandiginda da benzer bir iliski ortaya ¢cikmaktadir. s

Grafik 6: Pazar Ulkenin Kisi Basi Gelir Seviyesi ile Thracatgi Firmalarin Verimliligi Arasindaki iliski
(Giyim Esyalari imalati Sektori)
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Not: Grafikte 3 nolu denklemde kullanilan degiskenlerin kalinti degerleri arasindaki iliski ve regresyon sonucu elde edilen
dogrusal iliski gosterilmektedir. Dogrunun egimi 0,16 olup regresyon katsayisina esittir ve ylizde 1 seviyesinde istatistiki
olarak anlamlidir.

Kaynak: GBS verilerinden yazarlarin hesaplamalari. Analize 162 Ulke dahil edilmistir.

5 Turkiye’de kayit digi istihdamin yaygin olmasi nedeniyle toplam faktér verimliligi hesaplamalarinda yanlilik ortaya ¢ikabilmekte, kayit disi isci calisan bir
firmanin verimliligi gercekte oldugundan daha yiiksek 6lcilebilmektedir. Bununla birlikte, Hanehalki Isglicii Anketi verileri kayit disiligin, ihracatcilarin
biyuk kisminin yer aldigi imalat sanayi sektortinde sinirli diizeyde oldugunu ve ¢alisan sayisi bakimindan kiguk firmalarda gozlendigini ortaya
koymaktadir. Gelismis Ulke pazarlarina kiglk firmalarin girmelerinin daha zor olmasi nedeniyle, TFP hesaplamasinda kayit disiliktan kaynaklanacak olasi
bir yanlilik regresyondaki katsayiyi kigultlict yonde olacaktir. Dolayisiyla, burada bulunan katsayi etkinin asagi siniri olarak degerlendirilmelidir.



Sayi: 2020-03 | 13 Ocak 2020

Sonuc¢

Sonug olarak, 2006-2016 dénemindeki ihracat ve firma verileri incelendiginde 6zellikle Avrupa disindaki
tlkelere ihracat yapan firma sayisinda ciddi bir artis oldugu, son dénemde (2011-2016) toplam ihracattaki
artisin firma sayisindaki artistan daha yavas ilerledigi, dolayisiyla Turk firmalari arasindaki dis ticaret
rekabetinin yogunlastigi anlasilmaktadir. ihracatin duragan seyrettigi 2011-2016 arasi ddonemde firma
basina ihracatin ve pazar basina ihracatin 6zellikle Avrupa disindaki lkelerde belirgin azaldigi, buna karsin
drin-dlke grubu olarak tanimlanan pazar sayisinin belirgin bir sekilde yUkseldigi saptanmistir. Bu bulguyu
daha detayli incelemek tzere Grlin-tlke grubu bazinda hesaplanan rekabetgilik endeksleri; Tirk firmalari
arasl rekabet artisinin Avrupa pazarinda sinirl, Avrupa disi pazarlarda ise ylksek oldugunu
gostermektedir. Ulke bazinda yapilan regresyon analizleri de Tiirk firmalari arasi rekabetin diisiik gelir
grubu Ulkelerde yaygin oldugunu teyit etmektedir.

Bu bulgular tlkeler arasinda degisiklik gdsteren ihracat sabit maliyeti varsayimi ile uyumludur. Ozellikle
Avrupa llkelerine ihracat yapabilmek icin gerekli olan riin standartlarinin karsilanmasi, belgelerin temin
edilmesi ve siki glimriik dizenlemeleri Avrupa’da Grin-llke pazarlarina girmeyi zorlastirmaktadir. ihracat
destek programlarinin tasarlanmasinda trln-ilke gruplarindaki sabit maliyetlerin goézetilmesi ve bu sabit
maliyetleri karsilamaya yakin sektor ve firmalarin dnceliklendirilmesi destek programlarinin etkinligini
artiracaktir. Ayni zamanda firma davranislarini ve sabit maliyetleri g6z 6niinde bulunduran etkin politikalar
Turk firmalari arasinda ayni pazarda yasanacak fiyat rekabetinin de éniline gecebilecektir.
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