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Abstract

This study examines the contribution of the new export markets to the overall export
performance and the continuity of the export markets of Turkey between 2006-2021 using firm-
country-product level customs data. We define the export market at the country-product
intersection and decompose the annual increases in exports into three subcomponents:
developments in existing markets (intensive margin), gains from the new export markets, loss
due to the abandoned markets (extensive margin). We find that increase in exports in existing
markets has an important share in the overall export increase after 2006. In addition, the
contribution of new export markets compensates for the losses stemming from the abandoned
markets. The analysis of 2006-2021 by regions shows that significant gains have been achieved
stemming from new markets (product-country intersection) in regions such as Latin America,
East Asia and South Asia. Secondly, market continuity in exports is high in traditional export
regions such as the European Union (EU). On average, 80 percent of the export markets
(product-country intersection) continue to be exported in the next year; however, this ratio is
higher in markets where exports are made for two years in a row, and lower in markets that
were exported only once in a row.

Ozet

Bu calismada Turkiye'nin 2006-2021 yillari arasindaki ihracat gelismelerine yeni pazarlarin katkisi
ve ihracatta pazar surekliligi firma, Glke ve Urun seviyesindeki gimrUk verileri kullanilarak
incelenmektedir. ihracat pazar Glke-Griin kesisim noktasinda tanimlanarak ihracattaki yillik
artislar Ug alt bilesene ayrilmaktadir: mevcut pazarlardaki gelismeler, yeni ihracat pazarlarindan
elde edilen kazanclar, terk edilmis pazarlardan kaynaklanan kayiplar. Bu ayristirma sonucunda
2006 sonrasindaki ihracat artislarinda mevcut pazarlardaki ihracat artislarinin 6nemli payi
oldugu saptanmaktadir. Buna ek olarak, yeni pazarlardan saglanan ihracat artisinin ¢ikilan
pazarlardan kaynakl kayiplari fazlasiyla telafi ettigi dikkat cekmektedir. 2006-2021 dénemi
bolgesel olarak incelendiginde Latin Amerika, Dogu Asya ve Glney Asya gibi bolgelerde yeni
pazar (Urun-Ulke kesisimi) kaynakh énemli kazanimlar elde edildigi gérilmektedir. Ayrica,
inracatta pazar surekliliginin 6zellikle Avrupa Birligi (AB) gibi geleneksel ihracat bolgelerinde
yuksek oldugu goze carpmaktadir. Son olarak, ihracat yapilan pazarlarin (Grtn-tlke kesisimi)
yuzde 80'inde bir sonraki yilda da ihracat gerceklestigi; ancak bu oranin Ust Uste iki yil ihracat
yapilan pazarlarda daha yuksek, son iki yildan yalnizca birinde ihracat yapilan pazarlarda daha
dusuk oldugu gozlenmektedir.

Ekonomi Notlari, TCMB bunyesinde Tirkiye ekonomisi ve para politikasi Gzerine yapilan ¢alismalarin sonuglarini
kamuoyuyla paylasmak ve ekonomik gelismelere dair tartismalara zamanl bir katkida bulunmak amaciyla hazirlanan bir
yayindir. Burada sunulan gorusler tamamiyla yazarlara aittir ve dogrudan TCMB'nin ya da ¢alisanlarinin géruslerini temsil
etmeyebilir. Metnin tamaminin baska bir yerde yayimlanabilmesi icin TCMB'den yazili izin alinmasi gerekmektedir.
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1. Girig

ihracat artislari genel olarak mevcut pazarlardaki ihracat miktarinin artirilmasi veya yeni
pazarlara ihracat yapilmaya baslanmasi olmak Uzere iki kanaldan gerceklesmektedir. Mevcut
durumda dis ticarete agilan orta o6lcekli bir tlkenin kisa vadede hemen hemen butun Ulkelere
ihracat yapmaya basladigi bilinmektedir. Dolayisiyla, ihracat yapilan tlke sayisini artirmak yoluyla
ihrag pazarlarini gelistirmek Ulke sayisi konusundaki kisit nedeniyle strdurulebilir bir strateji
olarak kabul edilmemektedir. Ote yandan, ihra¢ edilen trin cesitliligini fazlalastirarak inracati
artirmak konusunda daha fazla hareket alani oldugu gérulmektedir. Zira, 2017 yili 6 haneli
Armonize Sistem (Harmonized System-HS) siniflandirmasina gore halihazirda 5407 olan Grin
sayisinin artirilabilecegi disinulmektedir.

Bununla birlikte, yalnizca Ulke bazinda veya Urtn bazinda degerlendirme yapmak ihracat pazarini
tanimlamakta yetersiz kalabilmektedir. Nitekim, bir Glkenin toplamda ihrag ettigi Grin sayisini ve
ihracat yaptigi tlke sayisini degistirmemesi halinde her Ulkeye sattigl Grin sayisini veya her
Urunad sattigl Glke sayisini artirarak ihracat pazarlarini genisletmesi mamkdn olmaktadir. Bu
kanaldan ihracatin artirilmasi ise bolgesel soklarin getirebilecegi kirilganliklari dnlemede, s6z
konusu dalgalanmalara karsi sanayi Uretiminin ve cari dengenin korunmasinda kritik rol
oynamaktadir.

Bu notta, yeni pazarlara ihracat yapiimasi ile bu eksen kastedilmekte ve bu kanalla ihracat
pazarlarindaki genisleme ile streklilik incelenmektedir. Bu kapsamda, Urun-ulke kesisiminde
tanimlanan yeni pazarlarin Tarkiye'nin ihracatina katkisi analiz edilmektedir. Bu ¢ercevede, bir
sonraki bolimde ilgili yazin ele alinmaktadir. Bunu takip eden bélimde, analizde kullanilan veri
seti ve yontem anlatilmaktadir. Dérdunci bélimde ihracat yapilan Grin, Ulke ve pazar sayisina
iliskin analizin ardindan, takip eden bdlimlerde ihracat pazarlarinda yillik degisimlerin bilesenleri
ve ihracat pazarlarindaki streklilik tartisiimaktadir. Calisma, Urtn-Ulke kesisimindeki yeni
pazarlarin ihracatimiza olan katkisi ve buna iliskin politika ¢ikarimlarinin tartisiimasiyla son
bulmaktadir.

2. Yazin Taramasi

Mevcut ve yeni pazarlarin ihracata katkisi konusunda ilgili yazindaki pazar tanimi tGran, tlke veya
Urun-ulke kesisimi olmak Gzere farkhlk gostermekte ve sonuglar pazar tanimindan buyuk dlctide
etkilenmektedir. Mevcut pazarlardaki ihracatin artmasi veya yeni pazarlara ihracat yapiimaya
baslanmasi ile gerceklesen toplam ihracat artisi ayri ayri degerlendirilmektedir. Gergeklestirilen
calismalardan bazilari ihracatin artmasinda yogunlagsma marjinin, bazilari ise yayllma marjinin
daha etkin oldugunu 6ne strmektedir. Bu cercevede, Hummels ve Klenow (2005) 126 ihracatgi
Ulkenin 5000 adet urln kategorisinde 59 ulkeye gerceklestirdigi ihracata iliskin veri kullanarak
blayuk ekonomilerin kiicik ekonomilerden daha fazla ihracat yapmasinin hangi eksende
gerceklestigini incelemektedir. Bu kapsamda, s6z konusu calismada buyuk ekonomilerdeki
ihracat artisinin yizde 60'inin bu Ulkelerin daha fazla trun ihrac etmelerinden kaynaklandigi
gorulmektedir. Buna ek olarak, buyuk ekonomilerin ayni trtinlerde kigtk ekonomilere gore daha
ylksek fiyattan ihracat yaptiklari saptanmaktadir. Evenett ve Venables (2002), 23 gelismekte olan
Ulke icin gerceklestirdikleri calismada, 1970-1997 yillari arasinda ihracat artisinin yaklasik tgte
birinin daha dnceden ihrag edilen Urunlerin yeni Ulkelere gerceklestirilen ihracattan
kaynaklandigl sonucuna ulasmaktadir. Kehoe ve Ruhl (2013) 1995-2005 dénemini ele aldiklar
calismada 1900 ulke cifti icin daha 6nce ihracati yapilmamis Urtnlere ek olarak ihracati gérece
daha az olan Urunleri de yayllma marji olarak degerlendirmekte ve yayllma marjinin ihracat
artislarinda buytk ve 6nemli bir payi oldugunu géstermektedir. Buna ek olarak, séz konusu
calismada, Kuzey Amerika Serbest Ticaret Anlasmasi Ulkeleri arasindaki dis ticaret artisinin yizde
10'unun, Amerika Birlesik Devletleri (ABD) ile Sili, Cin ve Kore arasindaki dis ticaret artisinin da
ylUzde 26'sinin bu marjda gerceklestigi gérilmektedir. Felbermayr ve Kohler (2006) 1950-1997
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yillarii¢in Uluslararasi Para Fonu tarafindan yayimlanan ikili dinya ticareti verisini kullanarak
mevcut Ulke pazarlarindaki ihracat artisinin 1970-1990 yillari arasinda daha 6nemli bir etken
oldugunu bulgulamaktadir. Besedes ve Prusa (2011) 46 ihracatc tlke ve 1975-2003 dénemini
kapsayan ¢alismalarinda ihracat artisinda mevcut pazarlardaki strekliliginin 6nemini
vurgulamaktadir. Bu kapsamda, ¢alismada, ihracattaki zayif performansin yeni dis ticaret iliskisi
kurulamamasindan ziyade kurulan iliskilerin strdurilememesinden kaynaklandig 6ne
sUrtlmektedir. Dolayisiyla, gelismekte olan Ulkelerin daha fazla ihracat artisi
gerceklestirebilmeleri icin mevcut pazarlardaki sirdurulebilirligi saglamaya ve derinlesmeye
odaklanmalari gerektigi vurgulanmaktadir.

Ekmen-Ozcelik ve Erlat (2013) 1996-2006 dénemi icin Avrupa Birligi (AB) ulkeleri ve Tirkiye'yi
inceledikleri calismada Urun bazinda yayilma marjinin ihracat bayimesine katkisinin sinirli
oldugunu ve ihracat buyumelerinin buytk kisminin ayni Grinlerde ihracati artirmak yoluyla
gerceklestigini saptamaktadir. Benzer sonuglar, 1998-2011 dénemine iliskin olarak Turkcan ve
Piskin (2014) tarafindan da ortaya konulmaktadir. Aldan ve Culha (2016), 1995-2013 dOnemini
urun-ulke bazinda inceledikleri calismalarinda, diger gelismekte olan Ulkelere kiyasla Turkiye'nin
yayllma marjini (Urtn-ulke) genisletmekte daha basarili oldugunu, ancak yayllma marjinin
blyUmesinin yogunlasma marjina gére dusuk seviyelerde seyrettigini gostermektedir.

3. Veri Seti ve YOntem

Uriin-tlke kesisiminde tanimlanan yeni pazarlarin Tarkiye'nin ihracatina katkisinin analiz
edilmesine yonelik olarak Ticaret Bakanligl tarafindan aylik bazda yayimlanan Grun, tlke ve firma
bazl dis ticaret mikro verisi kullaniimaktadir.t S6z konusu veri, firmalarin 2006 yilindan itibaren
gerceklestirdikleri ihracat ve ithalat islemlerini islemin gerceklestirildigi tarih, ticaret ortagi tlke, 6
basamakli HS Grin kodu bazinda ticareti gerceklestirilen Urtn, ticaret yapilan Urin miktari ve
ABD dolari cinsinden parasal kiymetine iliskin bilgi icermektedir. Tim analizler ABD dolari
cinsinden ihracat degeri esas alinarak gerceklestirilmistir. Bu sebeple, emtia fiyatlarinin énemli
degisiklikler gosterdigi donemlerde dis ticaret degerlerinin de bu degisikliklerden etkilenebilecegi
dusunulmektedir.2 ABD dolari cinsinden ihracat degerleri Gzerinde etki yaratan diger bir unsur
ise parite degisimleridir. Turkiye'nin ihracatinin dnemli bir kismi AB Ulkelerine gerceklestiriimekte
ve bu tlkelerle gerceklestirilen ticarette buytk 6lctide euro kullaniimaktadir. Ozellikle euro/dolar
paritesindeki degisiklikler ABD dolari cinsinden &l¢ulen ihracat degerlerini etkileyebilmektedir. Bir
sonraki bolumde 2015 yili gelismeleri incelenirken bu konuda ilave detaylara yer verilecektir.
Tablo 1'de yillar itibariyla analizde yer alan ihracatci firma sayilari gésterilmektedir. Veri tabani
serbest bolgelerden ve gimruk antrepolarindan gerceklestirilen ticareti icermemekte ve bazi
sektorleri dislamaktadir. Bununla birlikte, hem seviye hem de yillik artis oranlarina bakildiginda
kullanilan mikro verinin Ozel Ticaret Sistemi (OTS)? kapsamindaki dis ticaret islemlerini blyik
Olctde temsil ettigi gérulmektedir (Grafik 1-2).4 Firma, aran, tlke kirthmindaki mikro veri

1 Mikro veriye Sanayi ve Teknoloji Bakanlig Girisimci Bilgi Sistemi Laboratuvarina basvuru ve onay surecleri sonrasinda
erisilebilmektedir.

2 Belirli Grdin gruplarindaki fiyat artislari miktardan bagimsiz olarak deger artisina sebep olabilecegi gibi kalite artislari da
deger artisina sebep olabilmektedir. Bu durumda, net ayristirmanin zorlugu nedeniyle analizler ABD dolari cinsinden
yapilmistir. Analizin yillik karsilastirmalar dizeyinde olmasi mevsimsel fiyat degisimleri kaynakli olasi problemleri de
dislamaktadir.

3 OTS ve Genel Ticaret Sistemi (GTS)ye gore dis ticaret verileri yillar itibariyla benzer bir egilim izlemektedir. Ornegin, 2013-
2021 yillari arasinda GTS'ye gére ihracat %39,5 oraninda artarken, OTS'ye gore ihracat ayni dénemde %40,7 oraninda
artmistir.

4 Kullanilan veri enerji sektorini icermemektedir. Veri tabani ham veriyi icerdiginden tamir/bakim gibi hizmet islemlerinin
nihai degerden c¢ikarilma islemi veya haricte/dahilde isleme rejimi kaynakli ihracatin nihai degere eklenmesi gibi yapilan
duzeltmeler analize yansimamustir. Batun yillar icin gecerli olan bu farkliliklarin ihracat gelismelerinin egilimini etkilemedigi
degerlendirilmektedir. Tirkiye istatistik Kurumu (TUIK) verisi ile yapilan karsilastirmalarda enerji sektéri ve serbest
bélgelere yapilan ihracat dislanmistir.
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kullanilarak Turkiye'nin ihracatinin hangi boyutlarda artis gésterdigi, ihracat artisinda yeni
pazarlarin olumlu katkisi, ihracati sonlandirilan pazarlarin olumsuz etkisi ve mevcut pazarlarin
sUrdUrtlmesinin ihracata nasil bir katkisi oldugu detayli bir sekilde incelenmektedir.

Tablo 1: Orneklemdeki ihracat¢i Firma Sayisi

il ihracatgi Firma Sayisi
2006 41.201
2007 46.384
2008 47.505
2009 49.129
2010 51.830
2011 54.799
2012 57.939
2013 61.511
2014 64.787
2015 66.291
2016 69.222
2017 74.717
2018 80.093
2019 87.609
2020 89.456
2021 97.796

Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalari

Not: ihracatci firma sayisi mikro seviyedeki ham veriden hesaplanmaktadir. Bu sebeple, séz konusu sayinin nihai
istatistiklerden farkli olabilecegi not edilmelidir.

Grafik 1: Yillara Gére ihracat (Milyar ABD Grafik 2: Yillara Gére ihracat Degisimi (%)
Dolari)
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Not: Mikro seviyedeki ham verilerin toplulastirilmis hali ile TUIK verileri blyuk élctide értiismektedir. Kiciik farkliliklar
ham veride yer almayan sekttrler ve tamir/bakim gibi islemler kaynakli yapilan dizeltmeler kaynaklhidir.
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Yapilan analizde, 2006-2021 yillari arasinda ihracat yapilan tlke ve Urin sayisinda iliml dizeyde
bir artis gdzlenmesine karsin, ihracat yapilan Urin-ulke kesisimi olarak tanimlanan pazar
sayisinda yuzde 70 oraninda 6nemli bir artis gerceklestigi gérulmektedir. Ayni dénemde dolar
cinsinden ihracat yizde 150'ye yakin oranda artmistir. Bu artisin bilesenleri incelendiginde 2021
yilindaki toplam ihracatin ytizde 75,4'Untn 2006 yilinda da ihracat yapilan Glke-Grin gruplarinda,
yuzde 24,6'sinin ise 2006 yilinda ihracat yapilmayan ulke-trin gruplarinda gerceklestigi
gozlenmektedir. Degisimin icindeki payina bakildiginda yeni pazarlarin payinin ytzde 45'lere
yaklastigi gortlmektedir. 2006 yilinda ihracat yapilmayan ancak 2021 yilinda ihracat
gerceklestirilen pazarlarin 2021 yili toplam ihracatindaki payinda bdlgeler arasi belirgin
farkhlasmalar saptanmistir. ihracat artislarinda yeni pazarlarinin katkisinin mevcut pazarlarin
surekliligiyle yakindan iliskili oldugu degerlendirilmektedir. Notun son kisminda ihracat yapilan
pazarlardaki sureklilik cesitli kinlimlarda incelenmektedir.

4. ihracat Yapilan Uriin, Ulke ve Pazar Sayisi

Son 15 yilda ihracattaki artisla birlikte ihracat yapilan tlke sayisinda sinirli bir artis
gerceklesmistir (Grafik 3). Ulke sayisindaki artisin belli bir oranda kalmasi Turkiye'nin 2006 yili
itibariyla ihracat yaptigi tilke sayisinin 204 ile yiksek seviyede olmasi nedeniyle beklenen bir
durumdur. Ote yandan, HS-6 seviyesindeki triin ihracati incelendiginde ihracat artisina Griin
sayisinda sinirh bir artisin eslik ettigi gérulmektedir. Nitekim, 2006-2021 yillari arasinda ihrag
edilen 6 haneli Urln sayisi ytizde 3,9 oraninda artmistir (Grafik 4).5 Bu ¢ercevede, Turkiye'nin
ihracat yaptigi Glke ve Uruin sayisinin analiz dénemi boyunca oldukga ilmli dizeyde arttig
gorulmektedir.

Grafik 3: ihracat Yapilan Ulke Sayisi Grafik 4: ihracat Yapilan Uriin Sayisi
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Onceki kisimlarda da belirtildigi gibi ihracat artisinin kaynaklar arasinda (lke ve iriin sayisindaki
artistan ziyade Ulke-tran kesisimin daha agirlikta oldugu gortlmektedir. Bir Glkenin ihrag ettigi
Ulke sayisi ve ihrag ettigi Urtin sayisi degismedigi halde Ulke-Urin kesisiminde tanimlanan pazar
sayisi degisebilmektedir. Bu cercevede yapilan analizde, 6rnegin 120242 HS-6 kodlu “Yer fistig
(kabuksuz) (kirilmis olsun olmasin); tohumluk olmayan” Graninun Avusturya'ya ihracati bir pazar
olarak ele alinirken, Polonya'ya olan ihracati ayri bir pazar olarak degerlendirilmektedir. Uriin-
Ulke kesisimindeki pazar sayisi 2006 yilinda 145.951 seviyesinde iken 2021 yil itibariyla birikimli
olarak ylzde 70 artisla 248.566'ya yukselmistir (Grafik 5). Bu bulgu, 2006-2016 yillari arasinda

5 Urin bazinda ihracat daha detayli incelendiginde 2006-2021 yillari arasinda her yil ihracati yapilmis Griin sayisinin 3.747
oldugu gorulmektedir.
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ihracatci firma ve pazar sayisinda yuksek artislar bulan Torun ve Bagir (2020) ¢calismasi ile
uyumludur. ihracat yapilan tlke veya ihracati gerceklestirilen Giriin sayisindaki ihml orandaki
artislara karsin ihracat pazari sayisi keskin bir sekilde ylkselmistir. Bu durum, ihracatgi firmalarin
ihra¢ yapmadiklari bir tlkeye trdn ihrag etmek veya mevcut durumda ihracat yaptiklari bir
Ulkeye yeni bir Urin satmak yoluyla ihracat artisina katki sagladiklarini ima etmektedir.

Grafik 5: ihracat Yapilan Uriin-Ulke Sayisi
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Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalari Son Gozlem: 2021

Dis ticaret gelismelerinin detayh anlasiimasi ve saglkli dis ticaret politikalarinin tasarlanmasi icin
ihracat degisimlerinin ne kadarinin pazar sayisindaki degisimden ne kadarinin mevcut
pazarlardaki genisleme veya daralmadan kaynaklandig 6nem arz etmektedir. Bir sonraki
bélumde, 2006-2021 yillari icin ihracat degisimleri i) mevcut pazarlardaki ihracat degisimi, ii) yeni
girilen pazarlarin ihracata katkisi ve iii) ¢ikilan pazarlarin ihracat Uzerindeki olumsuz etkisi olmak
Uzere ayristiriimaktadir. Ardindan, mevcut ve yeni pazarlara ihracatin surdarulebilirligini
degerlendirmek amaci ile ayni ddnem i¢in ihracata devam eden pazarlarin orani Uzerinden
analizler gerceklestirilmektedir.

5. ihracat Pazarlarinda Yillik Degisimlerin Bilesenleri

Bu kisimda yillik ihracat degisimleri 6ncelikle dinamik bir sekilde incelenmektedir. iki ardisik yil
arasindaki ihracat degisimi i) mevcut pazarlardaki ihracat degisimi, ii) yeni girilen pazarlarin
inracata katkisi ve iii) ¢ikilan pazarlarin ihracat tzerindeki olumsuz etkisi olmak tzere U¢ kanalla
olusmaktadir. 2007-2021 yillari i¢in s6z konusu Ug kanalin ihracat degisimlerine katkisi Grafik 6'da
sunulmaktadir. Bu grafikte hem ge¢cmis donemde (t-1 yili) hem de cari ddnemde (t yih) ihracat
yapilmis olan tlke-Urun pazarlarindaki ihracat degisimi kirmizi renk ile, t-1 yilinda ihracat
yaplilmamigken t yilinda ihracat yapilan tlke-Urtn pazarlarindaki ihracat degeri siyah renk ile, t-1
yilinda ihracat yapilmisken t yilinda ihracat yapilmayan Ulke-0rtn pazarlarinin t-1 yilindaki ihracat
degeri de bej renk ile gdsterilmektedir. Bu kapsamda, tanim geregi yeni pazarlar ihracata pozitif
katki saglarken, ¢ikilan pazarlar negatif yonde katki saglamaktadir.

Mevcut Ulke-Urun pazarlarindaki ihracat degisimleri yillik ihracat degisimlerini agiklamada dnemli
bir rol oynamaktadir. Bu sonug, 1995-2013 yillari arasindaki ihracat blyimesinde mevcut
pazarlardaki buyimenin énemli bir payi oldugunu bulgulayan Aldan ve Culha (2016) calismasi ile
ve yayllma marjinin ihracat buytmesine katkisinin sinirli oldugunu vurgulayan Turkcan ve Piskin
(2014) calismasi ile uyumludur. Mevcut Ulke-UrUn pazarlarindaki ihracat degisimleri ihracata son
on dort yilda dort defa negatif etki yapmistir. Bu negatif etkilerin ilki kiresel krizin yasandigi 2009
yilinda, sonuncusu da pandemi etkisiyle ihracatin daraldigi 2020 yilinda gerceklesmistir
gerceklestirilen ihracatin azalmasidir. Buna ek olarak, jeopolitik gelismeler ve euro/dolar
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paritesindeki gerileme de 2015 yilinda mevcut ihracat pazarlarinda daralmaya neden olmustur.
Tarkiye'nin ihracatinin dnemli bir kismi AB tlkelerine gerceklestirilmekte; euro cinsinden
gerceklestirilen ihracat dis ticaret istatistiklerine ABD dolari olarak yansimaktadir. Ayni miktardaki
ihracatin ABD dolari karsihgl, paritenin belirgin oranda geriledigi dénemlerde daha dusuk bir
ABD dolari degere karsilik gelmektedir.

Yeni pazarlarin katkisinin ¢ikilan pazarlarin negatif etkisini cogunlukla telafi ettigi ve ilave pozitif
etki yaptigl gbze carpmaktadir. Bu durum ihracat artislarinda ihracatgi firmalarin yeni pazarlara
acllmasinin 6nemini vurgulayan iktisat yazini ile uyumludur. Schmeiser (2012), Rusya’nin 2003-
2004 yillari firma seviyesindeki gimruk verisini kullanarak ihracat buytmesinin buyuk bir
kisminin ihracatgi firmalarin yeni pazarlara girmesinden kaynaklandigini bulgulamistir. Analize
konu olan ham mikro veriyle 2020 yil incelendiginde mevcut pazarlarda yaklasik 7 milyar ABD
dolari bir kayip yasandig, yeni pazarlardan gelen 3 milyar ABD dolari pozitif etkinin ¢ikilan
pazarlar kaynakli 3 milyar ABD dolarini telafi ettigi gortlmektedir.

Yillar itibariyla mevcut pazarlarin sayisinin yeni pazarlarin sayisindan oldukga yiksek oldugu goz
oninde bulunduruldugunda yeni pazarlarin katkisi daha net gortlmektedir. Grafik 7 farkli
gruplardaki ihracat degisiminin o grupta yer alan pazar sayisina oranini ve pazar basina ortalama
ihracat degisimini gdstermektedir. 2012 yili ve sonrasinda yeni pazarlardaki pazar basina
ihracata ilave katki mevcut pazarlardaki pazar basina ihracata ilave katkiyi asmistir.. 2015 yilinda
da mevcut pazarlara gerceklestirilen ihracatta belirgin bir azalma yasanmistir. Bu durumun
nedenlerinden biri petrol fiyatlarinda yasanan dusus sebebi ile Ortadogu Ulkelerine

Grafik 6: ihracatta Yillik Degisimler (Milyar ABD Dolari)
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Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalari Son Gozlem: 2021

Not: ihracat yapilan Griin-iilke kesisimi pazar olarak tanimlanmustir.
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Grafik 7: Pazar Basina Mevcut Pazar ihracati Degisimi ve Yeni Pazar ihracati (Bin ABD Dolari)
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Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalari Son Gozlem: 2021

Yeni pazarlardaki dinamik yapiya ragmen pazar bayuklUkleri agisindan karsilastirildiginda mevcut
pazarlarin buyuklugu géze carpmaktadir. Grafik 8 mevcut tlke-trdn pazari basina ve yeni Ulke-
UrUn pazari basina ihracat degerlerini gdstermektedir. Nitekim, 2021 yilinda mevcut pazar basina
ihracat 953 bin ABD dolari seviyesindeyken, yeni pazar basina ihracat 77 bin ABD dolari olarak
gerceklesmistir. Ortalamada, mevcut pazar basina ihracatin yeni pazar basina ihracatin yaklasik
10 kati duzeyinde gerceklestigi gorulmektedir. Bu hem buyuk pazarlara ihracatin daha erken
dénemlerde baslamasi hem de yeni pazarlardaki potansiyelin heniiz gerceklesmemesinden
kaynaklanmaktadir.

Grafik 8: Mevcut Pazar ve Yeni Pazar Basina ihracat (Bin ABD Dolari)
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Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalari Son Gozlem: 2021

Tablo 2, yukaridaki grafiklerden farkli olarak baslangic ve bitis yillarini gz dntinde
bulundurmakta ve ihracat pazarlarindaki degisimleri bolgesel olarak sunmaktadir. Ham mikro
veride yer alan Ulke-UrUn pazarlarinda 2006 yilinda 76,5 milyar ABD dolari ihracat
gerceklesmistir. Bu pazarlarin yaklasik yizde 18ine 2021 yilinda ihracat gerceklesmemistir. Her
iki yilda da (2006 ve 2021) ihracat gerceklesen Grun-Ulke pazarlarindaki ihracat degeri yaklasik 80
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milyar ABD dolari artisla 2006'dan 2021 yilina kadarki sirecte yuzde 128 oraninda yukselmistir.
Ayrica, 2006 yilinda yer almayan Urun-Ulke pazarlarinda 2021 yilinda 46 milyar ABD dolari ihracat
gerceklesmistir. 2021 yilindaki toplam ihracatin ylzde 75,4'G 2006 yilinda da yer alan tlke-Urin
gruplarinda, yuzde 24,6'si ise 2006 yilinda pazarlar arasinda yer almayan ulke-trtn gruplarinda
gerceklesmistir. 2006 yilinda ihracat yapilmayan, ancak 2021 yilinda ihracat gerceklestirilen
pazarlarin 2021 yili toplam ihracatindaki payi en ytksek bolge ylizde 70,4 ile Latin Amerika ve
Karayipler bolgesi olurken, bu payin en diistk oldugu bolgeler yizde 17,8 ile Kuzey Amerika ve
yuzde 20,3 ile AB'den olusmaktadir. Bu tablo geleneksel ihracat bdlgelerimizde yeni pazar (Urun-
Ulke kesisimi) kaynakl artislarin gérece daha zor oldugunu; ancak, Latin Amerika, Dogu Asya ve
GUney Asya gibi bolgelerde bu ¢ercevede 6nemli kazanimlar elde edildigini ortaya koymaktadir.
Turkcan ve Piskin (2014) de bdlgesel pazarlari inceleyerek AB ve Avrasya gibi geleneksel
pazarlarda yeni pazar kaynakli ihracat artislarinin distk seviyelerde kaldigini bulgulamislardir.
Ayrica, GUney Afrika, Asya Pasifik, Kuzey Afrika ve Ortadogu pazarlarinda ihracat artisinin Grdn
cesitliliginin artmasi ile saglandigl sonucuna ulagsmislardir.

Tablo 2: Bélgesel ihracat (Milyon ABD Dolari)

2006 Yilinda
ihracat Yapilan 2006 Yilinda
2021 Yilinda 2006 ve 2021 2006 ve 2021 Ihracat
ihracat Yilinda ihracat  Yilinda ihracat  Yapilmayan 2021
2006 Yapilmayan Yapilan Yapilan Yilinda ihracat 2021
Toplam Pazarlar 2006 Pazarlar Pazarlar Yapilan Pazarlar Toplam
Bélge ihracati ihracat Degeri 2006 ihracat 2021 ihracati 2021 ihracati ihracati
(1) (2 (3) 4) (5) (6)
AB 39.100 5.344 33.756 64.074 16.339 80.413
Diger 15.436 2.650 12.786 26.836 7.967 34.803
Avrupa ve
Orta Asya
Dogu Asya 2114 615 1.499 5.179 3.620 8.799
ve Pasifik
Latin 788 376 413 1.590 3.780 5.370
Amerika ve
Karayipler
Orta Dogu 12.587 3.373 9.213 29.039 8.374 37.413
ve Kuzey
Afrika
Kuzey 4.808 659 4.149 11.730 2.547 14.277
Amerika
Gulney Asya 562 209 353 1.567 1.119 2.686
Sahra Alti 1.105 379 726 3.136 3.001 6.137
Afrika
Toplam 76.499 13.606 62.893 143.151 46.747 189.899

Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalari
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6. ihracat Pazarlarinda Sureklilik

ihracat artislarinda yeni pazarlarin ne kadar katki yapti§l mevcut pazarlarina yapilan ihracatin ne
kadar surekli oldugu ile yakindan ilgilidir. Bir Ulkeye ihrag edilen Grinun bir sonraki yilda da ayni
Ulkeye ihrag edilmeye devam etmesi glclu dis ticaret iliskilerinin kurulmus olmasini ve firmalarin
s6z konusu Ulkedeki dnemini gostermektedir. Grafik 9-12'de ihracat yapilan pazarlardaki
surekliligi cesitli kirilimlarda incelenmektedir. Grafik 9'da herhangi bir yil ihracat yapilan pazarlar
arasinda (Ulke-Urun kesisimi) bir sonraki yilda ihracat yapilanlarin orani sunulmaktadir. Buna
gore t-1 yihinda ihracat yapilan pazarlarin yaklasik ytzde 79’una t yilinda da ihracat yapilmaktadir.
Daha detayli incelendiginde, t-2 yihinda ihracat yapilmamis, ancak t-1 yilinda ihracat yapilan
pazarlar incelendiginde t yilinda ihracatin devam etme oraninin yalnizca yaklasik yizde 50
oldugu gorulmektedir (Grafik 10). Gerek t-2 yilinda gerekse t-1 yilinda ihracat yapilan pazarlar
incelendiginde t yilinda ihracatin devam etme oraninin ylizde 88'e ¢iktigl gézlenmektedir

(Grafik 11). Diger bir ifade ile iki yil Ust Uste ihracat yapilmis pazarlarin yuzde 88'ine Gg¢lncu yilda
da ihracat yapilmaktadir.

Grafik 12, t-2 yilinda ihracat yapilip t-1 yilinda ihracat gerceklestiriimeyen pazarlar icinde t yilinda
tekrar ihracat gerceklestirilenlerin oranini géstermektedir. Buna gore, t-2 yilinda ihracat yapilan
ancak t-1 yilinda ihracat yapilmayan pazarlarin ortalamada yalnizca ylizde 35'ine t yilinda tekrar
ihracat yapilmaktadir. Yakin déneme odaklanildiginda, 2020 yilinda ihracat yapilan Grun-tlke
pazarlarinin ylzde 81'ine 2021 yilinda da ihracat yapildig dikkati cekmektedir. Ote yandan, 2019
yilinda ihracat yapilmayip 2020 yilinda ihracat yapilan pazarlarin sadece ylzde 48'inde 2021
yilinda ihracat devam etmis; hem 2019 yilinda hem 2020 yilinda ihracat yapilan pazarlarin ylizde
89'una 2021 yilinda ihracat gerceklestirilmistir.

Grafik 9: ihracat Pazarlarinda Bir Sonraki Yil Grafik 10. Yeni Pazarlarin Bir Sonraki Yil
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Kaynak: Mikro veriden yazarlarin Son Gozlem: 2021 Kaynak: Mikro veriden yazarlarin Son Gozlem: 2021
hesaplamalari. hesaplamalari.
Not: Yatay ¢izgi ddnem ortalamasini gdstermektedir. Not: Yatay ¢izgi ddnem ortalamasini gdstermektedir.
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Grafik 11: Ust Uste iki Y1l ihracat Yapilan Grafik 12. Cikilan Pazarlarin Bir Sonraki Yil
Pazarlarda Bir Sonraki Yil ihracata Devam ihracata Devam Etme Orani (%)
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Kaynak: Mikro veriden yazarlarin Son Gozlem: 2021 Kaynak: Mikro veriden yazarlarin Son Gozlem: 2021
hesaplamalari. hesaplamalari.
Not: Yatay cizgi ddnem ortalamasini géstermektedir. Not: Yatay cizgi ddnem ortalamasini géstermektedir.

Tablo 3, t-1 yiinda ihracat yapilan pazarlara t yilinda ihracatin devam etme oranini bélgesel
olarak gostermektedir. Ortalamada, herhangi bir yil ihracat gerceklestirilen pazarlarin bir sonraki
yil ihracatina devam etme oraninin en yuksek oldugu bdélgelerin AB, Diger Avrupa ve Orta Asya,
Orta Dogu ve Kuzey Afrika ile Kuzey Amerika bolgeleri oldugu gortlmektedir. Dogu Asya, Latin
Amerika, Glney Asya ve Sahra Alti bolgelerinde ise ihracat pazarlarinda tutunma ihtimalinin
daha geride oldugu goze carpmaktadir.

Tablo 3: Bolgesel ihracat Pazarlarinda Bir Sonraki Yil ihracata Devam Etme Orani (%)

Bolge 2007 2014 2021 2007-2021
Ortalamasi
AB 79 85 86 84
Diger Avrupa ve Orta Asya 78 85 87 84
Orta Dogu ve Kuzey Afrika 77 85 83 83
Kuzey Amerika 74 83 86 82
Guney Asya 63 72 77 73
Dogu Asya ve Pasifik 65 72 73 72
Sahra Alti Afrika 58 69 75 68
Latin Amerika ve Karayipler 57 66 71 65

Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalari

Tablo 4 ise sektorel olarak t-1 yilinda ihracat yapilan pazarlarda t yilinda ihracata devam etme
oranini gostermektedir. Veriler sektdrler arasinda ihracat pazarlarinda surekliligin belirgin bir
sekilde farklilastigini géstermektedir. Tabloya gore plastik ve plastik Grunleri/kaucuk ve kauguk
Urunleri, dokumaya elverisli maddeler ve bunlardan mamul esya ile
ayakkabi/semsiye/baston/kemer, kirba¢/yapma cicekler/insan sacindan mamul esya
sektorlerinde pazar surekliliginin daha ytksek oldugu gértlmektedir. Bu ¢ercevede, s6z konusu
sektoérlerde kurulan ihracat iliskilerinin daha uzun soluklu oldugu ve bu sektoérlere iliskin
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drdnlerin pazarda tutunma ihtimalinin yiksek oldugu anlasiimaktadir. Ote yandan, canli
hayvanlar ve hayvansal Urlnler sektériinde pazar surekliliginin daha az oldugu dikkati
¢ekmektedir.

Tablo 4: Sektorel ihracat Pazarlarinda Bir Sonraki Yil ihracata Devam Etme Orani (%)

Sektér 2007 2014 2021 2007-2021
Ortalamasi

Plastik ve Plastik Urtinleri/Kaucuk ve Kaucuk Urdinleri 81 85 86 84

Muhtelif Mamul Esya 74 84 86 83

Dokumaya Elverisli Maddeler ve Bunlardan Mamul Esya 76 83 80 81

Ayakkabi/Semsiye/Baston/Kemer, Kirba¢/Yapma 74 82 86 81

Cicekler/insan Sacindan Mamul Esya

Mesrubat, Alkolli ickiler, Sirke, Tutin 79 81 84 81

Deri, Post, Kirk ve Mamul Esyalar/Seyahat Esyasi, El 77 80 85 80

Cantalari/ Hayvan Bagirsagindan Mamul Esya

Adi Metaller ve Adi Metallerden Esya 76 80 81 79

Makinalar, Mekanik Cihazlar/Elektrik Malzemeleri/Ses 72 79 82 79

Kaydediciler

Tas, Algl, Cimento veya Benzeri Maddelerden 69 81 83 79

Esya/Seramik Mamuller/Cam veya Cam Esya

Odun/Diger Lifli Selulozik Maddelerin Hamurlari/Kagit, 74 81 82 79

Karton ve Mamulleri

Araclar, Hava Araclari, Gemiler ve ilgili Tagima Araclar 73 78 81 78

Kimya Sanayii ve Buna Bagli Sanayii Urtinleri 71 78 79 76

Bitkisel Urtinler 69 74 79 75

Mineral Urtinler 70 76 78 75

Optik Alet-Cihaz/Fotograf, Sinema, Olcl, Kontrol, Ayar 70 75 78 74

Alet ve Cihazlari/Tibbi-Cerrahi Alet ve Cihazlar/Muzik

Aletleri

inci, Kiymetli/Yar Kiymetli Taslar ve Metaller ve 75 71 77 74

Mamul/Taklit Mlcevher Esyasi/Metal Paralar

Hayvansal ve Bitkisel Kati/Sivi Yaglar 73 74 74 73

Silahlar ve MUhimmat 72 72 75 73

Sanat Eserleri, Koleksiyon Esyasi ve Antikalar 59 80 83 73

Agac/Ahsap Esya, Odun Kémuru, Mantar ve Mamulleri, 52 76 79 72

Oriilmeye Elverisli Maddelerden Mamuller

Canli Hayvanlar ve Hayvansal Urtinler 61 72 72 67

Kaynak: Mikro veriden yazarlarin hesaplamalari

Not: Sektorler ihracat pazarlarinda bir sonraki yil ihracata devam etme orani ortalamasina gore siralanmistir.
Urdinler 21 Griin grubundan olusan diizey 1 HS (riin siniflandirmasina gére siniflandiriimistir.
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7. Sonucg

Bu calismada Turkiye’'nin 2006-2021 yillari arasindaki ihracat gelismelerine yeni pazarlarin katkisi
firma, Ulke ve Urln seviyesindeki giimruk verileri kullanilarak incelenmektedir. Analiz edilen
dénemde, ihracat yapilan tUlke ve trdn sayisinin ihmli dizeyde arttigl, buna karsilik Glke-tran
kesisiminde tanimlanan pazar sayisinin belirgin bir sekilde (ylzde 70 oraninda) yikseldigi
gorilmektedir. Bu donemde, ihracat ise ytizde 150'ye yakin bir oranda oranda ytikselis
kaydetmistir. S6z konusu degisimin bilesenleri incelendiginde, ihracat artisinin ylzde 75,4'Gnln
2006 yilinda da mevcut olan pazarlarda, yuzde 24,6'sinin ise yeni pazarlardan kaynaklandigi
bulgulanmistir.

Yilhk ihracat artislari, mevcut pazarlardaki gelismeler, yeni pazarlar kaynakh katki ve ¢ikilan
pazarlar kaynakli kayip seklinde ayristirildiginda 2006 yili sonrasindaki ihracat artislarini mevcut
pazarlardaki inracat artislarinin strtkledigi gérulmektedir. Analiz edilen dénemde, mevcut Ulke-
UrUn pazarlarindaki ihracat degisimleri toplam ihracata 4 defa negatif katki saglamistir. Bu
negatif katkinin ilki 2009 kiresel krizi ddneminde, sonuncusu ise pandemi etkisiyle ihracatin
daraldig1 2020 yilinda gerceklesmistir. Ote yandan, analiz dénemi boyunca pek cok yilda yeni
pazarlardan saglanan ihracat artisinin ¢ikilan pazarlardan kaynakl kayiplari telafi edecek
dlzeyde oldugu dikkati cekmektedir. Analizde kullanilan ham mikro veriyle 2020 yili
incelendiginde mevcut pazarlarda yaklasik 7 milyar ABD dolari kayip yasandigl, yeni pazarlardan
gelen 3 milyar ABD dolar pozitif etkinin ¢ikilan pazarlar kaynakl 3 milyar ABD dolarini telafi ettigi
gorulmektedir. 2006-2021 dénemi bdlgesel olarak incelendiginde, geleneksel ihracat
bélgelerimizde yeni pazar (Urun-ulke kesisimi) kaynakli artislarin gérece daha zor gergeklestigini,
ancak Latin Amerika, Dogu Asya ve GUney Asya gibi bolgelerde bu kesisimde énemli kazanimlar
elde edildigi gbzlenmektedir.

Son olarak, ihracatta pazar surekliliginin 6zellikle AB gibi geleneksel ihracat boélgelerinde ytksek
oldugu ve sektorler arasinda belirgin bir sekilde farklilastig saptanmistir. Yapilan analizde,
ortalamada ihracat yapilan pazarlarin (Grin-ilke kesisimi) ytzde 80'inde bir sonraki yilda da
ihracat gerceklestigi bulgulanmistir. Ancak bu oranin Ust Uste iki yil ihracat yapilan pazarlarda
daha yuksek, son iki yildan yalnizca birinde ihracat yapilan pazarlarda daha dustk oldugu
gozlenmektedir.

Bulgular degerlendirildiginde, bdlgesel soklarin getirebilecegi kirilganliklari dnlemede kritik rol
oynayan Urun ve Ulke ¢esitlendirmesinin tesvik edilmesinin dnemi ortaya ¢ikmaktadir. Pazar
cesitlendirmesinin artiriimasi yurt disi talepteki bélgesel dalgalanmalara karsi yurtici sanayi
Uretiminin ve cari dengenin korunmasi acgisindan kritik 6nemdedir. Ote yandan pazar
surekliligine iliskin bulgular, ihracat pazarlarina girmek kadar pazar surekliligine iliskin strateji ve
Odnlemlerin dnemine isaret etmektedir. Cikilan pazarlarda firmalarin ihracattan ¢ikma sebepleri
irdelenip onleyici politikalar gelistirilerek ihracat artisinda ¢ikilan pazarlar kaynakli negatif etki en
aza indirilebilecektir. Ayrica, ilerleyen calismalarda yeni pazarlara ihracatin ve ihracat
pazarlarinda surekliligin belirleyicilerinin incelenmesi cari dengenin iyilestiriimesine yonelik
politikalara katki saglayacaktir.
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