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Merkezin Giincesi Adli Blog Sayfasi Kullanima Acildi

Tirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi calisanlarinin gorislerini kamuoyu ile paylasabilmeleri, tartismaya acabilmeleri ve ekonomi
glindemine zamanli katkida bulunabilmeleri amaciyla olusturulmus olan Merkezin Gincesi blog sitesi kullanima acitmistir.

(Sayfa 2]

Merkez Bankalarinin Sosyal Medya Kullanimi

21.ylzyiin medya ortami, insanlarin haberlesme yontemlerini de degistirmis, bilgiye erisim, bilginin paylasimi, tiketilmesi
sireclerini de etkilemis ve donistirmistir. Dinyadaki pek cok merkez bankasi gibi TCMB de paydaslari ve kamuoyu ile iletisimde
sosyal medya araclarindan faydalanmaktadir.

(Sayfa 3,4,5)
TCMB’'DEN YAYINLAR KISA KISA...
e TCMB Ekonomi Notlari . :Finansal Kuruluslarda Denetim Cahstayf ' o
« TCMB Calisma Tebligleri . U-ses of Centra-l.Balarj.ce_S.fjeet Data Offices’” Information” Konulu Konferans
TERIMLER SOZLUGU
(Sayfa 6)
TCMB FAIZ ORANLARI 20 Aralik 2016) TCMB REZERVLERI (23 aralik 2076)
BRUT DOViZ REZERVi
Geg Likidite TCMB 1 Hafta TCMB Gec :
Penceresi Gecelik Vadeli Repo | | Gecelik Likidite 95,73 Milyar ABD Dolari
TCMB Borclanma| | ihale Faiz Marjinal Penceresi ALTIN
Gecelik Faiz Orani: Orani: Fonlama TCMB -
Borclanma %7,25 %8,00 Orani: Gecelik 14,39 Milyar ABD Dolari
Faiz Orani: %8,50 Bor¢
% v
%0 ngrzme ENFLASYON (Kasim 2016)
Orani: 0
910,00 % 7,00




MERKEZIN GUNCESI ADLI BLOG SAYFASI KULLANIMA ACILDI

MERKEZIN GUNCESI

ANALIZLER ~ GORSEL KUTPHANE ~ KAVRAMLAR

Bankamiz calisanlarinin gorislerini
kamuoyu ile paylasabilmeleri, tartismaya
acabilmeleri ve ekonomi glindemine
katkida bulunabilmeleri amaciyla
olusturulmus olan Merkezin Giincesi blog
sitesi 1 Aralik 2016 tarihinde kullanima
acilmistir.

www.tcmbblog.org adresinde yer

alan blog sitesi; Analizler, Gorsel
Kutiphane ve Kavramlar bélimlerinden
olusmaktadir. Bunlara ek olarak, blog
sayfasinda Sanat Koleksiyonu icin de bir
bolim tasarlanmistir.

vermekte.

Sirketleri

icindeki 6nemi giderek artmakta.

Analizler boliminde Bankamiz
mensuplarinin merkez bankaciligi ve para
politikasi konularinda, “TCMB Blog ve
Yayin Yonetim ilkeleri” uyarinca yazdiklari
yazilar yer almaktadir.

Gorsel Kittiphane boliminde Bankamiz
tarafindan yayimlanan raporlarda dne
cikan noktalari 6zetleyen infografikler ile
blog sayfasinda yer alan yazilara iliskin
kisa videolar bulunmaktadir.

Kavramlar boliminde ise para politikasi
alaninda sikc¢a kullanilan kavramlarin
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2017 Yili Para ve¥Kur Politika

Genel Degerlendirme * |

VIDEO, 6 ARALIK 2016
2017 Yih Para ve Kur Politikasi

VIDEO, 30 KASIM 2016

Kalkani Giilii - Video

FINANSAL iSTIKRAR, 16 ARALIK 2016

Emeklilik Fonlarinda Mevduat Vadesinin Uzamasi

Sistemin Vade Uyumsuzlugunu Azaltabilir

Yatiimlarin finansmani agisindan emeklilik fonlarinin uzun vadeli olmasi, risk

FINANSAL iSTIKRAR, 16 ARALIK 2016
Hanehalki Finansman Kaynagi Olarak Finansman

primlerinin ve dolastyla borclanma maliyetlerinin de asagiya cekilmesine katki

Son dénemde hem banka kredilerinin ihmli biyime kaydetmesi hem de yeni finansman

sirketlerinin faaliyetine baslamasi sonucu finansman sirketlerinin hanehalki yiskiimlilikleri

kisa aciklamalarina yer verilmektedir.

Para politikasindan bagimsiz olarak
TCMB'ye ait eserler ile sanatcilar
hakkindaki kisa bilgilere, blog
sayfasinda yer verilen Sanat Koleksiyonu
bolimuinden ulasilmaktadir.

Tiirkce ve Ingilizce yayin yapan blog sitesi,
blogda yapilan paylasimlar hakkinda
bilgilendirmelerde bulunan
https://twitter.com/TCMBBlog Twitter
hesabindan da takip edebilir.

2017 Yili Para ve Kur Politikasi'nin genel degerlendirmesinin yer aldig video.

Tiirk Bankaalik Sisteminde Yabana Para Likidite

Ahmet Deryol ve Figen Ozcan tarafindan hazirlanan calismanin video sunumu.



MERKEZ BANKALARININ SOSYAL MEDYA KULLANIMI

Sosyal medya; yeni nesil web
teknolojilerinin hizmete sunulmasiyla
birlikte gelen kullanici kolayligr ve tek
yonld bilgi paylasimindan, cift tarafli ve
es zamanl bilgi paylasimina ulasilmasini
saglayan medya sistemidir. Sosyal
medyanin temelleri 1980 yilinda Duke
Universitesinden iki lisansiisti
6grencisinin “Usenet” adi verilen
uluslararasi tartisma platformunu
kurmasi ile atilmistir. Bu alandaki bir
baska énemli adim 1997 yilinda “Open
Diary” adiyla glinlik yazanlar icin bir
sosyal ag olusturulmasidir. “Weblog”
terimi itk olarak bu donemde kullanilmis
ve takip eden yil bir blogger tarafindan
“weblog” teriminin “we blog” olarak bir
ciimlede kullanilmasi sonrasinda “blog
terimi buttn dillerde kullanilmaya
baslanmistir. Yiiksek hizli internet
erisiminin
yayginlasmasi ile
birlikte internet
tzerinden iletisim
zaman icinde
artmis ve

2003 yilinda “Myspace”in ve 2004 yilinda
“Facebook”un kurulmasi ile “sosyal
medya” kavrami da giinlik hayatimiza
girmistir.

Blogger: internet lizerinde
bir sayfa tGzerinden goris,
disiince veya deneyimlerini
diizenli olarak baskalari

ile paylasan kisi

GunlUmizde Genel Ag siteleri, forumlar,
bloglar, sosyal aglar (networking), birden
fazla yazarin katilimiyla olusturulmus
Genel Ag siteleri olan wiki'ler, yer
isaretleyicileri, fotograf veya video
paylasim siteleri, sosyal etiketleme
(social bookmarking] siteleri ve buna
benzer platformlar sosyal medya icinde
tanimlanmaktadir. Anilan sosyal medya
platformlarini kullananlarin sayisi
internetin ve akilli telefonlarin
yayginlasmasina bagli olarak giinden
glne artmaktadir. 2016 yili ilk ceyregi
itibariyla Facebook kullanici sayisi 1,65
milyar ile dinya nifusunun beste birini
asmistir. YouTube kullanicr sayisiise 1
milyari asmis olup her gin YouTube'dan
video izleyen kisi sayisi 2014 yili Mart
ayindan bu yana yillik bazda ytizde 40
artmistir. Bu durum, sosyal medyanin
kurumsal iletisimde de kullanilmasini
zorunlu hale getirmistir.

Sosyal medya kullanimi, kurumsal
iletisimde de farkli olanaklar
saglamaktadir (Tablo 1). Oncelikle, sosyal
medya sadece yazili degil, gorsel ve isitsel
materyal kullanimina olanak tanimasi
nedeniyle paydaslarla kurulan iletisime
cesitlilik saglamaktadir.

"Twiplomacy Study 2016

TABLO 1. KURUMSAL iLETiSIMDE SOSYAL MEDYANIN SUNDUGU OLANAKLAR

Geri bildirim alma-verme olanagi
Daha genis kitleye erisim olanagi

ikinci olarak, sosyal medya paylasimlara,
uriinlere veya izlenen politikalara yonelik
geri bildirim alma imkani getirerek daha
demokratik bir ortam saglamaktadir.
Boylece daha 6nce tek tarafli olan veya
geri bildirimin daha uzun bir yol kat ettigi
kurumsal iletisim sosyal medya sayesinde
evrim gecirmis, bu sayede kurumlarin
paydaslari ile karsilikli dogrudan

ve aninda iletisim kurmasi olanagi
dogmustur. Sosyal medyanin bu 6zelligi
hikUmetlerin, yerel yonetimlerin ve kamu
kurumlarinin giderek artan oranda sosyal
medya kullanmasi sonucunu ortaya
cikarmistir. 2016 yili Mayis ayi itibariyla
Birlesmis Milletler Uyesi tlkeler

arasinda 173 llkede devlet

ve/veya hikimet baskanlarinin (veya
genel olarak hiikiimetin) toplam olarak
793 Twitter hesabi bulunmakta, 169
Ulkenin hiklmetinin ise 537 Facebook
hesabi bulunmaktadir.” Merkezi
hikOmetlerin yani sira yerel yonetimler,
bakanliklar, ajanslar ve kamu kurumlari
da sosyal medya ortaminda varlik
gostermektedir.

Sadece yazili degil, gorsel ve isitsel materyal kullanimina olanak saglamasi

Misyon ve faaliyetlerin gorece disik maliyetle paylasilmasi olanag

Dolayisiyla sosyal medya daha genis
kitlelere erisim olanagl sunmakla
birlikte her Ulkede bu sonuca yol acmasi
beklenmemelidir.

Son olarak, sosyal medya kurumlara
gorece dusiik maliyetle kamuoyu
algisini tespit etme, kamuoyu algisini
ve beklentilerini yonlendirme imkani
saglamaktadir.

Ozet olarak, kiiresellesen diinyada ve
rekabetci is dlinyasinda kurumlarin
basarisinda kamuoyu algisini
yonlendirmek ve bunu disik maliyetle
yapmak son derece onem tasimaktadir.
Tuketiciler, hissedarlar, yatirimcilar ve
calisanlarin da aralarinda bulundugu
paydaslardan geri bildirim alinmasi
kurumlarin uzun vadede basarisini
dogrudan etkilemektedir. Kurumlarin
sosyal medyadaki varligr ve paylasimlari
kurumlarin misyonunun, girisimlerinin ve
bu girisimlerin sonuclarinin kamuoyuna
dogrudan aktarilmasini saglamaktadir.

Grafik 1: Sosyal Medya Kullanicilarinin Farkli Egitim Diizeyine Sahip

Niifusa Gore Payi, 2014
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Sosyal medya kullanimi kurumlarin
daha genis kitlelere ulasmasina da
potansiyel olarak olanak tanimaktadir.
Ote yandan, tilkelerin sosyal medya
kullanimlarinin yaygiligina bakildiginda
ise onemli farkliliklar gorilmektedir.
Bazi Ulkelerde diuslk egitim dizeyine
sahip kisiler ile yliksek egitim dizeyine
sahip kisilerin sosyal medya erisimleri
arasindaki fark ihmal edilebilir diizeyde
iken, bazi tlkelerde bu farkin acik oldugu
g6zlenmektedir (Grafik 1).
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Sayilan tim bu olanaklar ve barindirdigi
kapasite ile bugln itibariyla sosyal medya
kurumsal iletisimin vazgecilmez bir
unsurudur.



MERKEZ BANKALARININ SOSYAL MEDYA KULLANIMI

1990°li yillar oncesinde merkez
bankaciligr alaninda iletisim acisindan
oldukca muhafazakar bir tutum
sergilenirken ve para politikalarinin
“strpriz etkisi” yaratmasinin daha etkili
oldugu disiunulidrken, bu dénem
sonrasinda seffaflik, glvenilirlik ve hesap
verebilirlik kavramlari on plana ¢cikmistir.
Guniumiuzde artik merkez

bankalarinin politikalarinda seffaf
olmasinin kamuoyunun izlenen para
politikalarini daha iyi anlamasina
yardimci oldugu ve bekleyislerin daha lyi
yonetilerek para politikasinin daha etkili
olmasini sagladigi hem teorik acidan hem
de diinyada ozellikle enflasyon
hedeflemesi uygulayan merkez
bankalarinin deneyimlerine bakildiginda
kabul edilmis bir gercektir.

Para politikast iletisiminin merkez
bankalarr icin daha fazla 6nem kazanmasi
ve kurumsal iletisimde sosyal medyanin
artan oranda kullanilmaya baslanmasi
sonucunda merkez bankalari sosyal
medya ortamini kullanmaya
baslamislardir. Sosyal medya
platformlari icinde merkez bankalari
tarafindan en fazla kullanilan araclar
Twitter ve YouTube'tur. Merkez bankalari
tarafindan daha gec kullanilmaya
baslanan Facebook ise kurumsal
iletisimde diger platformlardan daha

az tercih edilmektedir. Benzer sekilde,
LinkedIn de merkez bankalari tarafindan
ozellikle is ilanlari ile kariyer ve is
miulakatlari alanindaki paylasimlari
duyurmak amaciyla kullanilmaktadir.
Merkez bankalari? arasinda ilk olarak
Norvec Merkez Bankasi 2006 yilinda
Youtube hesabi acarak sosyal medyayi
kullanmaya baslamistir. 2008 yilinda ise
Kanada Merkez Bankasi Twitter, Youtube
ve Flickr hesaplari acarak bu konuda
onculik etmistir. Facebook ise ilk olarak
Polonya Merkez Bankasi tarafindan 2011
yilinda kullanilmaya baslanmistir.

Sosyal medya platformlari her ne kadar
anlik iletisime olanak tanisa da merkez
bankalari islerinin dogasi geregi bu
platformlari ihtiyatla kullanmaktadirlar.
Merkez bankalarinin sosyal medya
ortamindaki faaliyetleri incelendiginde,
genel olarak bu platformlardan Genel Ag
sitelerinde yer verdikleri duyuru, veri, yayin
ve konusmalari paylastiklarr; piyasalarda
yanlis anlamalara yol acmamak amaciyla
“anlik” paylasimlardan kacindiklari
gozlenmektedir.

Sosyal medya platformlari merkez
bankalarina video, fotograf, animasyon gibi
daha fazla gorsel ve isitsel 6ge paylasma;
vurgulanmak istenen konulara daha fazla
vurgu yapilabilmesi konularinda olanak
saglamakta ve iletisimde cesitlilik
saglamaktadir.

SOSYAL MEDYA
KULLANAN MERKEZ
BANKALARINDAN
ORNEKLER

YouTube kanalini aktif olarak kullanan
Norvec Merkez Bankasi, para politikasi
kararlarinin yani sira farkli alanlarda da
Norvecce ve ingilizce olarak hazirladig
videolar paylasmaktadir. Ornegin, Norvec
Merkez Bankasinda calisma, emeklilik
fonu gibi konularda hazirlanan videolar soz
konusu kanaldan paylasilmistir. Banka son
olarak 2017 yilinda kullanima c¢ikarilacak
yeni banknotlara iliskin 4 bolimden olusan
bir video serisi ile bu serinin hepsini iceren
uzun bir video yayimlamistir.

Working at Norges Bank

Gunumizde Kanada Merkez Bankasi
duyurularicin kullandigi Twitter hesabina
ek olarak, is ilanlariicin ayri bir hesap
kullanmaktadir. Bu hesaplarin yani sira
YouTube, Flickr ve LinkedIn hesaplarina
sahiptir. Kanada Merkez Bankasi da para
politikasi alaninda yaptigi bilgilendirmelere
ek olarak 2018 yilinda dolasima ¢ikaracagi
10 dolarlik banknotun tasarimina iliskin
yurttigu kampanyayi Twitter hesabindan
kamuoyu ile paylasmistir. s ilanlari igin
kullanilan Twitter hesabinda ise farkl
egitim seviyeleri icin diizenlenen yarismalar
ile Banka biinyesinde acilacak staj, burs ve
calisma imkanlari duyurulmaktadir.

P Bank of Canada (bankofcanada  Dec 8
m'm #bankNOTEable Viola Desmond was

Ll
chosen from 461 nominees for Canada’s

next $10 bill, in 2018. bit.ly/1W6c1iW

Viola Desmond

A successful businesswoman,
she refused to accept racial
discrimination by sitting in a
whites-only section of a Nova
Scotia movie theatre in 1946.
Her actions inspired later

Polonya Merkez Bankasi da gerek para
politikasina iliskin kararlarini gerekse
dizenledigi sosyal etkinliklere iliskin
bildirimleri sahip oldugu Twitter, YouTube,
Flickr, LinkedIn ve Facebook hesaplari
araciligiyla paylasmaktadir. Banka Lehce
olan Facebook hesabinda, bastirilan hatira
paralar, Banka biinyesinde halka acik olan
mize, finansal egitim kapsaminda
dizenledigi yarismalar gibi konularda
duyurular yapmaktadir.

Narodowy Bank Polski
8Kasim - €

We wtorek 8 listopada Narodowy Bank Polski wprowadzit do obiegu nowe
monety kolekcjonerskie — ziotq i srebrng — upamietniajace generata Jézefa
Hallera. To kolejne monety z serii ,Stulecie odzyskania przez Polske
niepodleglosci”.

hitp:/iwww.nbp.plihome. aspx.

SEOLITA
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ingiltere Merkez Bankasi da sosyal medya
alaninda aktifligiyle ornek
gosterilmektedir. Bankanin, diger
bankalardan farkli olarak videolarini
paylastigl Periscope hesabi da
bulunmaktadir. Banka Eyliul ayinda
dolasima sirilen yeni 5 sterlinlik
banknotun tanitimi kapsaminda yurittigu
kampanya faaliyetlerini sahip oldugu
Twitter, YouTube, Flickr, LinkedIn ve
Facebook hesaplarinin her birinde
paylasmis olup farkli sehirlerde
dizenlenen organizasyonlara iliskin
bilgilendirmelerde bulunmustur.

? Almanya, ABD, Avusturalya, Brezilya, Cek Cumhuriyeti, Endonezya, Giiney Afrika, Giiney Kore, Hindistan, ingiltere, Japonya, Kanada, Macaristan, Meksika, Norvec, Polonya,
Rusya, Sili, Yeni Zelanda merkez bankalari ve Avrupa Merkez Bankasi
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YouTube hesabinda Baskan tarafindan
yapilan tanitim konusmasi ile banknot
ozellikleri ve basimina iliskin

olarak ¢ video yayimlayan BoE,
Facebook hesabinda olusturdugu

“The New Fiver Unveil Event” isimli albim
araciligiyla dizenlenen etkinlikte cekilen
fotograflari paylasmistir.

Bank of England

#TheNewFiver is being showcased at
@UKParliament. Learn more about the
new polymer banknote: thenewfiver.co.uk

BoE Twitter hesabinda ise yeni banknota
ve guvenlik ozelliklerine iliskin gorseller
yer vererek tanitim icin diizenlenen
etkinliklerin tarihlerine iliskin
bilgilendirmelerde bulunmustur.

Bank of England
&Y Counting down to #TheNewFiver. Arriving
in 30 days. thenewfiver.co.uk

#TheNewFiver

TCMB ve Sosyal Medya

Dinyadaki pek cok merkez bankasi gibi
TCMB de kamuoyu ve paydaslari ile
iletisimde sosyal medya araclarindan
faydalanmaktadir. TCMB'nin sosyal
medya kullanmaya baslamasi 5 Haziran
2014 tarihinde yayimlanan “Finansal
Erisim, Finansal Egitim ve Finansal
Tiketicinin Korunmasi Stratejisi ve
Eylem Planlarina iliskin Basbakanlik
Genelgesi“ne dayanmaktadir. S6z konusu
Genelge cercevesinde, “Tasarruf Bilincinin
Artirilmasi ve Kurus Kullaniminin
Ozendirilmesi” ile “Medya Calisanlarinin
ihtiyac Duyulan Finansal Konularda
Bilgilendirilmesi” konularinda
koordinator/sorumlu kurulus olarak
TCMB gorevlendirilmistir. Bu dogrultuda,
24 Haziran 2014 tarihinde yapilan basin
duyurusu ile TCMB'nin sosyal medya
araclarini finansal egitimi desteklemek
amaclyla kullanmaya basladigi
kamuoyuna duyurulmustur. Bu tarihten
itibaren TCMB'nin Genel Ag sitesinde yer
alan duyuru, calisma, veri, anket ve
raporlar ile tasarruf bilincinin artirilmasi
ve kurus kullaniminin 6zendirilmesine

yonelik gorsel materyal, ilgili sosyal
medya araclari araciligiyla paylasilmaya
baslanmistir. Sosyal medya platformlari
kullanilmaya baslandigi tarihten itibaren
takipci sayisi sirekli artmistir. TCMB
tarafindan siklikla paylasim yapilan mecra
olan Twitter (@ Merkez_Bankasi)
hesabinda takipci sayisi 2016 yili Aralik ayi
sonu itibariyla 53 bini asmistir. Twitter'da
TCMB'nin Genel Ag sitesinde yayimlanan
duyuru, istatistik, calisma tebligi, ekonomi
notu, yayin ve raporlar “hashtag” olarak
adlandirilan etiketler ile paylasitlmaktadir.
Tirkce Twitter hesabi icin kullanilan
etiketler #TCMBDuyuru, #TCMBVeri,
#TCMBCalismaTebligi,
#TCMBEkonomi-Notlari, #TCMBYayin,
#TCMBSunum, #TCMBEkonomist

ve #MerkezinGiincesi'dir. ingilizce
Twitter hesabi icin kullanilan etiketler

ise #CBRTReleases, #CBRTData,
#CBRTRemarks, #CBRTWorking-Papers
ve #CBRTEconomist'tir. #TCMBDuyuru
kapsaminda Para Politikasi Kurulu
Kararlari, Banka tarafindan yayimlanan
Enflasyon Raporu, Finansal Istikrar
Raporu, Yillik Rapor gibi dizenli raporlar,
eleman alimlari ve Banka tarafindan
yapilan diger duyurular paylasilmaktadir.
#TCMBVeri kapsaminda TCMB tarafindan
yayimlanan veriler ilan edilmektedir.
#TCMBCalismaTebligi kapsaminda
Arastirma ve Para Politikasi Genel
Mudurlugi binyesinde yapilan
arastirmalarin hakem degerlendirmesi
sirecinden gectikten sonra sunuldugu
yayin serisi paylasilmaktadir.
#TCMBEkonomiNotlari kapsaminda
ekonomik gelismelere dair tartismalara
zamanli bir katkida bulunmak ve TCMB
blnyesinde Turkiye ekonomisi ve para
politikasi Uzerine yapilan ¢alismalarin
sonuclarini kamuoyuyla paylasmak
amaciyla hazirlanan hakemli yayin

olan Ekonomi Notlari paylasilmaktadir.
#TCMBYayin kapsaminda Uc ayda bir
yayimlanan TCMB Bilteni; #TCMBSunum
kapsaminda TCMB Baskani ve Baskan
Yardimcilari tarafindan yapilan sunumlar
veya sunum videolari; #MerkezinGincesi
kapsaminda Blog'ta yayimlanan
paylasimlara iliskin bilgiler
paylasilmaktadir.

Bankanin YouTube kanalinda iki tir
paylasima dncelik verilmektedir.

“Para Politikasina Iliskin Videolar”
kapsaminda para politikast ile ilgili
videolara ve Baskan tarafindan
gerceklestirilen sunum videolarina yer
verilirken, “Tasarruf Bilinci” videolari
kapsaminda ise cocuklara yonelik tasarruf
konulu ¢izgi filmler ve gerceklestirilen
etkinliklerden videolar paylasilmaktadir.

Bankanin Flickr hesabindan Banka
tarafindan gerceklestirilen basin
toplantilari ile cesitli etkinliklerden
fotograflar paylasilmaktadir. Bankanin
Facebook hesabindan ise TRT Cocuk

dergisi is birligi ile hazirlanan

“Kurus Ailesi” cizgi 6ykisi ve bulmacalari,
tasarruf temali ¢izgi filmler ve cocuklar
icin dizenlenen aktivitelerden cesitli
fotograflar paylasilmaktadir.

TCMB s6z konusu sosyal medya
platformlarini aktif sekilde kullanarak
farkli kesimlere ulasmakta, ayni zamanda
sosyal medya platformlarinda TCMB ve
TCMB politikalari hakkindaki paylasimlari
da takip etmektedir. Ornegin, takipci sayis|
en fazla olan Twitter'da TCMB'nin belli
bir donemde hangi tweetleri paylastig,

bu tweetlerin goriintlilenme ve etkilesim
sayilarrincelenerek hangi tweetlerin
digerlerine oranla daha cok ilgi

cektigi analiz edilmektedir. Ayni sekilde,
TCMB'nin paylasimlarina gelen yorumlar,
TCMB'nin veya herhangi bir terimin icinde
gectigi tweetler incelenerek cesitli
kesimlerin genel olarak TCMB'nin
politikalarina iliskin algisini takip etme
olanagr bulunmaktadir. Sosyal medyanin
kurumsal iletisim kavraminda bir devrim
yaratarak degistirip donUstirdidgi ve
teknolojinin ilerleme ve bireylerin sosyal
medyayi daha fazla kullanma egiliminin
slirecegi dikkate alindiginda TCMB'nin de
sosyal medyayi gelecekte artan oranda
kullanacagi dusinilmektedir.
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TCMB’'DEN YAYINLAR

KISA KISA...

TCMB Ekonomi Notlari:

e Yabanci Yatirimci Payinin Uzun
Donem Borclanma Faiz Orani
Uzerindeki Etkileri (Erdal Yilmaz,
Canan Yiksel Yicel, Sayr: 16/32,

02 Aralik 2016)

e Bankacilik Sektorinin Likidite
Pozisyonu ve Mevduat Faizleri
ile iliskisi (Koray Alper, Tanju
Capacioglu, Sayr: 16/31, 25 Kasim
2016)

e Tirkiye ve Glney Kore
Ekonomilerinde Yakinsama: Mikro
ve Makro Gozlemler (Fatma Pinar
Erdem, Cihan Yalcin, Sayi: 16/30,

21 Kasim 2016)

e Blylmede Kompozisyonun Onemi:
Glney Kore ve Tirkiye (Selen Andig,
Sayi: 16/29, 21 Kasim 2016, ingilizce)

Ekonomi Notlarina ulasmak icin:
www.tcmb.gov.tr (Yayinlar/Arastirmalar/Ekonomi Notlari)
=l

Calisma Tebligleri

e Turkiye'de Hafif Arac Satislari
(Ufuk Demiroglu, Caglar Yinculer,
Sayi: 16/27, Aralik 2016, ingilizce)

e Cocuk Bakim Fiyatlari ve Kadinlarin
Isgiicine Katilimi: Bir Meta-Analiz
(Yusuf Emre Akglindlz, Janneke
Plantenga Sayi: 16/26, Aralik 2016,
ingilizce)

e Tirkiye'de Reel Ucretler ve Is
Cevrimleri (Altan Aldan, H. Burcu
Gurcihan Yunculer, Sayi: 16/25,
Kasim 2016)

o lhracat, Real Déviz Kuru ve Yabanci
Para Cinsi Maliyetler: Turkiye
imalat Sanayi Firmalari icin Ampirik
Bulgular (Nazli Toraganli, Cihan
Yalcin, Sayi: 16/24, Kasim 2016,
ingilizce)

e (Golgede Girisimcilik: Servet Kisitlari
ve Kamu Politikalari (Semih Tumen,
Sayi: 16/23, Kasim 2016, ingilizce)

e Zorunlu Askerligin Askerlik Oncesi
Isgiicli Piyasasina Etkileri (Huzeyfe
Torun, Sayi: 16/22, Kasim 2016,
ingilizce)

Calisma Tebliglerine ulasmak icin:

www.tcmb.gov.tr (Yayinlar/Arastirmalar/Calisma Tebligleri)

Sahibi ve Sorumlu Yazi isleri Miidiirii:
Hakan Atasoy

Tirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi tarafindan
li¢ ayda bir yayimlanmaktadir.

“Finansal Kuruluslarda Denetim
Calistayr” 1-2 Ekim 2016 Tarihlerinde
Ankara JW Marriott Otel'de
Gerceklestirildi

Bankalarin denetimi konusunda simdiye
kadar olusmus bilgi ve tecriibeler
Isiginda, one cikan konularin ve
onUimizdeki denetim donemlerinde
yapilabileceklerin degerlendirildigi
Calistay’da, Bankamiz mifettislerince
bankalar ve finansman sirketleri nezdinde
yapilan denetimler sonucu diizenlenen
denetim raporlariyla ilgili olarak karsilikli
gorus alisverisinde bulunulmus, gorus
ve oneriler paylasilmistir. Ayrica, Turk
Eximbank Genel Midirid Sayin Hayrettin
Kaplan tarafindan ihracat reeskont
kredileri kullanimlari, Bankacilik Genel
Midurligu yetkililerince kiresel finansal
reform glindemindeki gelismeler, Odeme
Sistemleri Genel Midurligu yetkililerince
de uluslararasi kuruluslar nezdinde
6deme sistemleri konusunda yuritilen
calismalar hakkinda Bankamiz Ust
yonetimine bilgi sunumlari yapilmistir.

“Uses of Central Balance Sheet
Data Offices’ Information” Konulu
Konferans 26 Eyliil 2016 Tarihinde
izmir Ozdere Egitim, Seminer ve
Dinleme Sitesinde Gerceklestirildi

Bankamiz ev sahipliginde, BIS-Irving
Fisher Committee on Central Bank
Statistics (IFC) ve European Committee
of Central Balance Sheet Data Offices
(ECCBSQ) tarafindan ortaklasa olarak
diizenlenen Konferans, ECCBSO
kapsaminda diizenlenen ilk akademik
etkinlik olma ozelligini tasimakta,

bu cercevede veri saglayicilari ve
kullanicilarini bir araya getirmesi
nedeniyle ayrica 6nem arz etmektedir.
Merkez Bankalari Bilanco Merkezleri
verilerinin tanitimi, bu verilerle yapilan
calismalar ve risk analizleri baslikli tg¢
ana oturumdan olusan konferansta,
ECCBSO'nun cesitli calisma gruplarinda
gorev alan temsilciler, Almanya, italya,
Portekiz merkez bankalari, BIS, Avrupa
Merkez Bankasi ve Bankamizdan
katilimcilar sunumlariyla katkida
bulunmustur.

Yayin Kurulu: Ergiin Meric, Yicel Yazar, Sevgi Serpil
Atalay Giiven, Dr. 0guzhan Bilgic, Feriha Bulut, Ozge
Eldeniz, Merve Bozkurt

Daha fazla bilgi icin:
www.tcmb.gov.tr (Egitim&Akademik/Konferanslar)
w .u'

TERIMLER SO0ZLUGU

Hesap Verebilirlik: Merkez bankalarinin
aldiklari kararlardan, bunlarin
sonuclarindan ve kurumsal yonetiminden
topluma karsi sorumlu olmasi anlamina
gelmektedir. Hesap verme sorumlulugu
merkez bankasi bagimsizliginin bir
geregi olup, cesitli sekillerde yerine
getirilebilmektedir. Bunlar kanunla
belirlenmis yukidmlilikler, ic ve

dis denetimler ve merkez bankalari
tarafindan uygulanan seffaflik ve iletisim
politikalari olarak siralanmaktadir.

Seffaflik: Merkez bankalari acisindan
seffaflik, para politikasi stratejisinin,
amaclarinin ve uygulamalarinin kamuoyu
tarafindan anlasilmasini saglayacak
bilgilerin saglanmasidir. Bu acidan
seffaflik, merkez bankalarinin kamuoyuna
sadece daha fazla bilgi saglamasini

degil bu bilgilerin kamuoyu tarafindan
anlasilabilir olmasini da ifade etmektedir.
Hesap verme sorumlulugunun bir
yansimasi olan seffaflik, para politikasi
uygulamalarinin ve bu uygulamalarin
gerekcelerinin kamuoyuna aciklanmasina
ve boylece givenilirlik dlcistinde
beklentilerin politika hedefleri
dogrultusunda olusmasina katkida
bulunmasi nedeniyle merkez bankalari
politikalarinin etkinligi acisindan 6nem
tasimaktadir.

Tasarruf: Tiketimin gelecekteki bir tarihe
ertelenmesi sonucunda gelirin tiketim
icin harcanmayan kismidir. Gelecekte
daha fazla kazanc elde etme istegi veya
ileride ortaya cikabilecek beklenmedik
durumlara karsi onlem alma icglidisu
bireylerin tasarruf egilimlerini artiran
sebeplerdendir.

TCMB Terimler Sozliigline ulasmak icin:
www.tcmb.gov.tr (Egitim&Akademik/Terimler S6z1uga)

Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi
iletisim ve Dis iliskiler Genel Mudarlagu
Anafartalar Mah. Istiklal Cad. No: 10
06050 Ulus Altindag Ankara

TCMB'nin Ucretsiz yayinidir.
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